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       Н.Е. Маркова. «Технологии уничтожения». 
     Сегодня одной из самых серьезных опасностей для детей являются cредства массовой информации. Сборник «Технологии уничтожения», выпускаемый в рамках «Проекта Барьер» - книга о манипуляциях, осуществляемых СМИ, о воздействиях различной информации и деструктивных последствиях этих воздействий. Ознакомление с содержанием статей позволяет осознав опасность  научиться адекватно воспринимать любую подобную информацию. 
      Книга написана в жанре научно-популярной публицистики и предназначена для широкого круга читателей - от руководителей высшего звена – до узких специалистов. Исследования сферы СМИ, содержание информационных потоков будет интересным для педагогов, социологов, психологов, культурологов.
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                                                     Н.М. Римашевская
                                        ВМЕСТО ПРЕДИСЛОВИЯ

                               КОЛЫБЕЛЬНАЯ ДЛЯ МУРАВЕЙНИКА

     Из специального репортажа в газете «Известия» от 14 августа 2003 года

                               корреспондент Д. Соколов-Митрич

«Знай, мой друг, ты мой эквивалент./ Может, клей понюхаем «Момент»?/ Будем нюхать, сколько захотим,/ Ведь мы болеем за один и тот же team». Или: «Мы смотрим фильмы или снимся нам самим,/ А если снимся - это сон с тяжелого похмелья;/ Я знаю - я останусь цел и невредим,/ Когда взорву все города и выкурю все зелье». 
Александр ВАСИЛЬЕВ, солист рок-группы «Сплин»: 
“Никакой ответственности я не чувствую”.
Я сказал Александру Васильеву, что тема разговора - ответственность рок-кумира перед своей аудиторией. Васильев сказал: «О, Господи!..» 
- ...Мы поем то, что поем, а каждый слушатель отвечает за себя сам. Никакой ответственности... (Васильев делает длинную паузу, потому что в это время по телевизору «Спартак» создает острую ситуацию у ворот «Сатурна») ...никакой ответственности я не чувствую. Я знаю, что не буду призывать к войне, насилию, и мне самому для себя этого достаточно. 
- Зато для группы «Сплин» довольно актуальна тема наркотиков. Это дань моде или элемент биографии? 
- Я не знаю, что такое мода. Это просто часть жизни общества, часть моей жизни, но я вовсе не придаю этой теме какое-то особое значение. 
- Часть вашей жизни? 
- Ну, поскольку я часть общества. 
- У вас есть друзья или родственники, которые от этого пострадали? 
- Нечем гордиться. Никого нет. Я из другой среды. 
- Я понимаю, что ни одна экспертиза не установит, что ваши песни романтизируют состояние наркотического опьянения. Но любому психологу ясно, что они погружают в депрессию и подсказывают единственный выход из нее - побег от реальности. 
- Да все это ерунда. Рок-музыка - следствие, а не причина. Какое общество, такие и песни. Это просто реакция людей на то, что происходит в мире. Нас плющит от того, что у нас страна такая дикая и отсталая, а европейцев плющит, потому что жизнь настолько размеренна и систематизирована, что хочется просто выть от тоски. Самые популярные группы на Западе - все депрессивные. Впадать в депрессию вообще свойственно человеческой личности. Невозможно же всю жизнь прожить в позитивном настроении. Просто в моменты депрессии песни почему-то легче пишутся, вот и все. Какая причина этого - я не знаю. 
- Негативные статьи тоже почему-то легче писать, чем позитивные. Там предельно ясно распределение ролей: ты, белый и пушистый, с тоской взираешь на то, какие все серые и скользкие. А чтобы написать позитив и не впасть в розовые сопли - это ж нужно людей полюбить, а за что их любить-то? 
- Я не знаю, как в журналистике, а в музыке дело в другом. Существует поп-музыка, которая по мере возможности эксплуатирует позитивный тон, соответственно кто-то должен находиться и на другом полюсе. Как известно, горе от ума, поэтому умные люди пишут грустные песни. Но ни в коем случае не сладкие, не карамельные. Если ты играешь рок-н-ролл, то это уже не весело. 
- А у вас самого бывают позитивные впечатления? 
- Недавно, например, путешествовали по Европе. Больше всего мне понравилась одна французская деревня на границе со Швейцарией, называется Леаз - я там неделю прожил. Кругом горы, тишина, мобильный не берет, совсем нет парижан, да и местных жителей я не видел. Они и сами-то друг друга не видят. Встречаются раз в полгода. 
- В последнем альбоме есть песня «Гандбол». Там такие слова: «Словом, мы все больны гандболом - и за гандбол умрем». А за что вы на самом деле готовы умереть? 
- За гандбол... За футбол... За волейбол, за баскетбол, за бейсбол. А вообще, я считаю, это бесполезный вопрос. 
- Вам уютно жить в мире, где есть смысл умирать за гандбол? 
- Я вообще стараюсь избегать соприкосновения с человеческим обществом (Васильев опять взял равнение на телевизор). Все мои песни - это песни наблюдателя. А сам я в активной жизни стараюсь не участвовать, потому что она больше забирает, чем дает. Это такой огромный насос. Мне нравится жить в этой стране и петь про гандбол. И я счастлив, что есть очень небольшое количество людей, которые не задают вопрос, о чем эта песня. Я не знаю, куда я иду в своем творчестве - вверх, вниз, вправо или влево, но внутри есть стержень, который заставляет писать так и только так. 
- Но иногда в жизни наблюдателя случается то, что произошло недавно на Тушинском аэродроме. Как вы себя чувствовали в тот день на сцене? 
- Мы были мертвые и растерянные. Мы понимали, что мы поем не потому, что хочется петь, или потому, что люди этого ждут, а чтобы какая-то толпа, которая стоит там, за сценой, не ломанулась в разные стороны и не передавила друг друга. 
«Спартак» в тот день проиграл «Сатурну» 0:1. Но Александр Васильев, как оказалось, не болел ни за тех, ни за других.
                       Резолюция гильдии экспертов-лингвистов по 
                     документационным и информационным спорам:

                                                         Мне обидно и капают слезы, 
                                                         Когда мне под ноги кидают розы, 
                                                         Когда люди на улицах и в окнах квартир 
                                                         Меня встречают и устраивают пир на весь мир, 
                                                         Мне рады даже малые дети, 
                                                         Мне машут даже деревьев ветви, 
                                                         Меня приветствуют все, все как один. 
                                                         Я привезла им новый мир, я привезла кокаин. 
                                                                       «Маленькая лошадка», Найк Борзов 

«Текст построен как жалоба женщины-наркокурьера, у которой одна навязчивая идея - бросить свою профессию. В песне она уподобляется усталой, загнанной лошадке, которой осталось жить совсем недолго. В целом интонация песни имитирует плач, и каждый куплет этого плача заканчивается словом «кокаин». Но, хотя перевозка кокаина продолжается (об этом сообщает нам 4 раза повторяющийся припев), доминирующая модальность песни - призыв к жалости. Благодаря этому общий эмоциональный фон песни высвечивает опасность наркокурьерства и наркомании». 
«Мы не можем затевать заведомо проигрышный судебный процесс» 
Ирина ЧАЛАЯ, информационно-аналитическое управление Минпечати: 
- В 1998 году был принят Федеральный закон «О наркотических средствах и психотропных веществах». Статья 46 этого закона запрещает пропаганду наркотических средств и психотропных веществ. В 2000 году на основании этого закона было внесено дополнение в статью 4 Закона «О СМИ». Тем не менее пока не создано ни одного судебного прецедента. Вроде бы закон суров - нарушившим его СМИ грозит приостановление или прекращение деятельности по решению суда - после не менее двух официальных предупреждений. Еще есть статья 6.13 нового Административного кодекса, по которой пропаганда наркотических средств или психотропных веществ влечет наложение штрафа от 20 до 25 минимальных зарплат на гражданина, от 40 до 50 на должностных лиц и от 400 до 500 на юридических лиц. Остается только доказать в суде, что пропаганда наркотиков является пропагандой наркотиков. И вот тут - непреодолимое препятствие. Закон «О наркотических средствах...» дает такое определение: это «сведения о способах, методах разработки, изготовления и использования, местах приобретения и преимуществах использования отдельных наркотических средств, психотропных веществ, их аналогов и прекурсоров». Такого трактования явно недостаточно, под него подпадает только самая явная и малая часть тех случаев, с которыми мы сталкиваемся. Если бы в правовое пространство ввести наказание за косвенную пропаганду наркотиков, то мы могли бы проводить не лингвистическую, а психолингвистическую экспертизу телепередач, статей, песен. К нам приходят письма возмущенных читателей, слушателей, телезрителей, но мы не можем затевать судебный процесс, не имея достаточных правовых оснований. Проигранный процесс может создать прецедент, что еще больше засорит информационное пространство рекламой наркотиков. Поэтому мы ограничиваемся предписаниями в адрес СМИ-нарушителей и призываем журналистов осознавать свою ответственность перед обществом. 
Наталья МАРКОВА, руководитель центра коммуникативных исследований Института социально-экономических проблем народонаселения РАН: 

“Общество нуждается в информационной вакцинации” 
«Наркотики - идеальный товар, намертво вцепляющийся потребителю в глотку» - это первая фраза научно-популярной монографии под названием «Культуринтервенция». Автор - Наталья Маркова. Это человек, который первым в России предложил рассматривать эпидемию наркомании как результат информационного воздействия – драг-маркетинга - и разработал методику борьбы с ним. Мы встретились с Натальей Марковой в московском кафе, где из динамиков верещала какая-то музыкальная радиостанция. Пока беседовали, звучали песни, половина из которых, по мнению Натальи, работала на драгмаркетинг. 
- Что значит - «идеальный товар»? 
- Наркотик как товар имеет характеристики, о которых мечтает производитель любого продукта. Эйфория, возникающая при потреблении, быстро превращается в жизненную необходимость и гарантирует повторную покупку. Единственный минус - быстрая смерть потребителя. Поэтому наркобизнес нуждается в постоянном обновлении клиентов. Для этих целей и служит драг-маркетинг, законы которого ничем не отличаются от системы продвижения любого другого товара. 
- Как это все работает? 
- Невозможно продавать наркотики, рекламируя их как средство самоубийства (что является истиной). Существует несколько типов мифического позиционирования, привязанного к потребностям: наркотики как средство от депрессии, средство усиления сексуального наслаждения, средство расширения подсознания и т.д. Каждый тип позиционирования имеет грандиозный promotion в СМИ, кинематографе, литературе, но практически неприметен неспециалисту. Каждый подросток мечтает стать успешным и счастливым. Как объект для подражания СМИ предлагают ему рок-звезд, героев спорта или кино. Эти люди обаятельны, знамениты, богаты. И вот здесь скрыта опасная ловушка. Рок-звезды демонстрируют девиантное (то есть с отклонениями от социальной нормы) поведение. В интервью они распространяются о своих сексуальных приключениях, потреблении наркотиков, и таким образом будущий потребитель узнает, что наркотики - один из атрибутов славы и успеха. В соответствующих песнях «альтернативщиков» дискредитируются главные конкуренты наркотиков - основные человеческие ценности: красота, любовь, доверие, семья, дети, труд, счастье. Подросток подражает девиантному поведению и по законам социальной психологии впадает в депрессию. Сам ритм и музыкальный строй этой музыки, как это не раз подтверждалось отечественными и зарубежными исследованиями, подавляет работоспособность, ввергает в тоску. Это еще больше усиливает депрессивное состояние. Таким образом, звезда становится одновременно катализатором депрессии и средством легализации наркотиков в сознании потребителя. Тем самым она выполняет в драгмаркетинге функцию поддержки постоянного спроса на товар. 
- Я только не пойму, как это выглядит в реальной жизни. Сидит тот же Александр Васильев из «Сплина» и думает: «Напишу-ка я песню девиантную, поддержу драг-маркетинг»? 
- Я допускаю, что тот же Александр Васильев просто воспроизводит культуру, которая завладела его собственным сознанием. Но в тени шоу-бизнеса работают продюсеры или программные директоры музыкальных радиоканалов, которые из огромного потока современной музыки замечают и продвигают именно то, что мы в итоге и слышим. Возможно, они ориентируются на собственные вкусы, но при этом должны понимать, что не на Александре Васильеве, а именно на них лежит основная доля ответственности за то, как эта музыка действует на аудиторию. 
- Ну хорошо, с рокерами разобрались. Остается порекомендовать всем слушать веселую попсу, «Руки вверх», например.

- А точнее - веселую пропаганду девиантного поведения. Наслушавшись подобных песен, подростки начинают раннюю половую жизнь, что, согласно зарубежным и отечественным исследованиям, в дальнейшем приведет к депрессии и первой пробе наркотика. 
- Что же тогда есть контрпропаганда наркотиков? 
- Вот вы почему не употребляете наркотики? 
- Я смутно помню, что в детстве мне внушили, что это такая пиявка, которая проникает в человека и делает его зомби. 
- Значит, ваши умные воспитатели сумели создать у вас отрицательную установку. А вот профилактические программы, которыми нас снабжают западные борцы с наркоманией, строго-настрого запрещают пугать детей наркотиками. Оказывается, надо показывать как отрицательные, так и положительные стороны наркомании. Подросток должен «сделать свой выбор». На самом деле такая противоречивая информация создает когнитивный диссонанс и не позволяет возникнуть нужной отрицательной установке. Когда в 1987-м сами американцы начали всерьез бороться с наркоманией, то они сделали ставку именно на запугивание. Один из плакатов, например, изображал молодого человека с дулом пистолета, вставленным в ноздрю, и лаконичной надписью: «КОКАИН». Эта пропагандистская кампания имела потрясающий результат - количество наркоманов уменьшилось наполовину. 
- Мы все время говорим о том, что кто-то осуществляет на территории России драг-маркетинг. А кто, собственно? 
- Кто именно извлекает прибыль из торговли наркотиками - это должны выяснить спецслужбы. Я занимаюсь социологией, изучаю воздействие информации на человека и общество и могу лишь констатировать, что на территории России осуществляется хорошо построенная драгмаркетинговая кампания. Ее методы выработаны западной прикладной наукой. Следовательно, и заказчики - не таджики с афганцами. Пропаганда наркотиков, сексуальная революция, дробление общества на субкультурные группы - это традиционные методы регулирования численности населения, используемые в перенаселенной Европе с середины XX века, и эти цели вполне совместимы с получением прибыли от наркотиков. 
- Опять отгораживаться железным занавесом? 
- Вовсе нет. Мы пытаемся научить детей гасить информационные зажигалки. Уже второй год мы осуществляем уникальный проект - «Барьер». Это учебный курс для школьников 8–10-х классов, состоящий из 6 уроков. В доступной форме мы объясняем, как работают разные информационные ловушки. Это достаточно просто. С сентября начнется обучение преподавателей в Петербурге, Новосибирске, Кирове, Вологде и, возможно, в Ставрополе. Если распространить этот опыт на всю Россию, то поменяются интересы аудитории, а значит - рейтинги телепрограмм. Газетам и журналам придется печатать другие статьи, телекомпаниям - показывать другие передачи, певцам - петь другие песни. Это и есть оздоровление информационного пространства
КЕРОСИНОВАЯ ПРОФИЛАКТИКА

                                                                            «Избегайте заголовков, содержащих в себе отрицание»
                                                                                    Бове, У. Аренс «Современная реклама», 1995, с. 433. 
      Известно, что Россия проиграла холодную войну, которая велась противником при помощи новейших средств пропаганды. Сегодня, благодаря невежеству и коррупции, мы бездарно проигрываем еще одну информационную войну – войну с наркомафией.    
      Исходя из содержания профилактических буклетов, журналов и программ, можно заключить, что любые сообщения о наркотиках автоматически производят дезинфицирующее действие наподобие керосина. Простительно если бы такую степень понимания выказывали рядовые граждане. Убийственно, когда такая «профилактика» исходит из недр Министерства образования или поощряется высокими чинами ФСКН, призванными защитить страну от наркомании.

      Представим себе профилактические кампании «Нет водке!», «Спорт против спирта!», «Ученые против самогонки!», «Твой выбор: Белая горячка или диплом инженера?». Конкурс рисунка «Дети против пьянства!»: школьники рисуют зеленого змия, черепа на этикетках бутылей, зеленых чертей, оседлавших горлышко. А как вам вот это: «Театр оперы и балета им. Умирающего лебедя - против контрфактной продукции!», - каков профилактический эффект?!

      Нелепость?

      На запрос «Нет наркотикам!» в поисковой системе Интернета выходит 1175368 (более миллиона!) документов. Количество упоминаний лозунга  зашкаливает и конкурирует с приснопамятным «Слава КПСС!». На протяжении последнего десятилетия при поддержке местных администраций с самыми благими намерениями проводятся акции «Нет наркотикам!», «Твой выбор», «Рок против наркотиков». Благодаря этим слоганам - автопробег, соревнование по карате, конкурс детского рисунка, праздничные гуляния, рок-концерты – все в сознании детей и подростков связывается с наркотиками. Наркотики приобретают будничный вид, становятся фактом повседневности,  вызывают не страх, а притяжение, любопытство, смех. На этих мероприятиях рок-музыканты исполняют профилактические шедевры: «Девочка наркоты наелась, 
Головка у ней разболелась»...

Устроители готовят театрализованные представления и поэтические конкурсы, где поэты зачитывают произведения на тему «Нет наркотикам!», а киномеханики крутят профилактическое кино, демонстрирующее пагубность разнообразных способов потребления. Идеи профилактики дискредитированы. Официоз выставляется смехотворным,  взрослые, участвующие в подобной акции - глупыми. Героями становятся наркотики. В народе появились анекдоты, точно отражающие суть явления: 

      «Скажи нет наркотикам!». Наркотикам?  Не – е – е – т!»;

      «Рок против наркотиков»? Это все равно, что пчелы против меда!».

Все это время не меняются лозунги «Нет наркотикам!» и «Рок (спорт) против наркотиков» в кампаниях псевдопрофилактики. Это - одна из тактик, используемых для манипулятивной рекламы. Профессионалам хорошо известно, что по  законам психологии потребитель не воспринимает отрицание в лозунге, зато в сознании четко отпечатывается слово «наркотики». Подобные акции несут функцию постоянного напоминания о товаре.

      Другой способ латентной пропаганды на средства государства - внедрение псевдопрофилактических программ, построенных на принципе «твой выбор». Созданные по западным образцам они распространяются от имени Министерства образования и уничтожают антинаркотические установки, порождая, так называемый, когнитивный диссонанс. Равноценными представлены жизнь и смерть, потребление и отказ от наркотиков. «Если взрослые разрешают делать выбор - значит наркотики не являются злом?», - думает подросток. 

      Школы в российской глубинке завалены плакатами, буклетами, закладками с манипулятивным лозунгом-слоганом «твой выбор». Своими руками их распространяют обманутые российские педагоги. Ежегодные конкурсы на «лучшую профилактическую программу», порождают тысячи компиляций, столь же разрушительных для детского сознания.  Педагогов поощряют местные Комитеты по образованию. У детей, «охваченных» подобной профилактикой, разрушаются антинаркотические установки, сознание подготовлено к положительному восприятию наркотиков. Из номера в номер многотиражные газеты и журналы печатают комиксы, рассказы и анекдоты о наркотиках и наркоманах: 

      Зачет по произведению Л. Толстого «Анна Каренина». Студент долго и нудно рассказывает о жизни Вронского Преподаватель устал слушать:

- О герое романа вы рассказали достаточно. Теперь расскажите о героине.

Студент оживляется:

- Героин – очень мощная штука! А вы с какой целью интересуетесь?..

(«Комсомольская правда», 2005).
    Знаете ли вы, что слово аэроплан произошло от греческого существительного «аэро» - воздух и узбекского глагола «план» - улетать. 

(«Комсомольская правда», 2006). 

Отметим, что тираж газеты – 234840 экземпляров.

      Постоянное звучание темы в смеховом контексте делает её восприятие обыденным, вводит в обиход, сглаживает трагизм и страдания, стоящие за этим понятием, сеет всеобщее равнодушие. Существуют внушительные списки фильмов, пропагандирующих наркотики. Вообще в современном кино не редки фильмы, действие которых  разворачивается вокруг какого-либо товара. Скрытая, а то и неприкрытая реклама - заурядное явление. Известно, что любимый многими фильм «Мужчина и женщина» К. Лелюша, был снят на деньги компании «Форд», автомобиль которой постоянно фигурировал на экране. Сильвестр Сталлоне рекламировал сигареты марки «Браун энд Уильямсон тобакко» в пяти картинах, в том числе в «Рэмбо» и «Рокки-4»*.

      Даже среди кинематографических произведений, награжденных престижными международными наградами, есть фильмы, рекламирующие наркопотребление. Сегодня эти фильмы  регулярно показывают по телевидению, свободно продают в магазинах, прокатывают в пустующих залах. Реклама наркотиков в кино строится по всем правилам рекламы и маркетинга, основана на законах социальной психологии, использует все известные художественные средства и неразличимо сливается с сюжетом фильма. Для создания такого монстра  привлекаются известные актеры, талантливые режиссеры и операторы.   

      Мастерство, используемое для promotion товара, создает качественный 

художественный продукт, позволяющий распространять миф, о якобы, невозможности отличить «настоящее» искусство, раскрывающее социально значимую тему, от скрытой рекламы. Происходит спекуляция понятиями «свобода искусства», «свобода слова», «цензура». Это ограждает наглую пропаганду от закона, суда и следствия, заранее присваивая ей титул «высокого искусства». Предполагается, что в стране с населением в 144 млн. человек не найдется специалистов, способных отличить рекламу и пропаганду наркотиков от художественного произведения.

     Между тем, еще в 1988 году, в Нью-Йорке на Международной конференции по борьбе со злоупотреблением наркотическими средствами и их незаконным оборотом, проведенной ООН, была принята Декларация, где специалисты из более сорока стран (включая Россию) обозначили основные приемы пропаганды наркотиков в СМИ.  Кратко изложим их:  

1. Применение неточной терминологии («легкие» и «тяжелые» наркотики).

2. Выступления за легализацию, распространение идеологии легализации.  

3. Информация об уличной стоимости конфискованных партий товара.

4. Восхваление наркомании в песнях, кинофильмах и др. коммерческих произведениях.

5. Сообщение об огромных прибылях, полученных от торговли.

6. Сообщения о потреблении людьми, добившимися успеха в обществе.

Сюда же следует добавить предметы, физиологически обусловленные для наркомана наркопотреблением и вызывающие тягу: шприц, вид исколотых вен, способы приготовления и потребления наркотических средств, ломка.        

      В рамках исследования «Фильмы о наркотиках и наркоманах» (ИСЭПН РАН, 2004) были выявлены характерные модели поведения и приемы воздействий, моделирующих поведение потребителя наркотиков. Социально-культурный анализ является одной из составляющих комплексной экспертизы, в основе которой рекламно-маркетинговые характеристики текста и его социально-психологическое воздействие. Следует отметить, что исследованные фильмы имеют престижные международные награды, 

являются профессиональными и высокохудожественными произведениями  и

* Л.Н. Федотова «Анализ содержания – социологический метод изучения СМК», М., 2001, с. 111

насчитывают тонны хвалебных отзывов в прессе, что нисколько не мешает им содержать социально-психологические матрицы, моделирующие поведение потребителя наркотиков (как реклама автомобиля не помешала фильму К. Лелюша стать художественным событием).

      В яркой художественной форме, часто в момент катарсиса, в сознании  будущего потребителя происходит позиционирование товара, как средства необходимого для удовлетворения насущной нужды (потребности). Прием наркотиков всегда связан с  одной из потребностей, четко обозначенных  драматургией фильма. Наркоманка («На игле») испытывает страдания, переживая смерть ребенка и просит сделать ей укол героина (позиционирование героина как средства от муки, боли, страдания). Следователь-интеллектуал («Из ада»), потерявший семью, употребляет опиум (позиционирование: средство от депрессии) и в состоянии наркотического сна провидит будущее (позиционирование: средство  самоактуализации). В любовной сцене молодой человек предлагает девушке («Траффик») употребить кокаин в момент достижения оргазма (позиционирование: средство усиления сексуального наслаждения). Молодой продавец из фильма «В отрыв» страдает импотенцией и только после употребления наркотика в постельной сцене ему удается совершить половой акт, обрести любовь и излечиться (позиционирование: средство самоактуализации, средство достижения любви, средство безопасности).

      Часто потребление товара происходит в сексуальных сценах  и обусловливается половой стимуляцией, что оказывает физиологическое воздействие на зрителя. Образ наркотика, связанный с сексуальными переживаниями, становится необыкновенно приятным, притягательным. Это - старый прием  рекламной манипуляции. 

Как правило, подобные фильмы кинокритики причисляют к «социальному» кино.   Наряду с достоверно показанными «язвами» современного мира – однообразной изматывающей работой, тупыми обывателями, пороками властей, герой обязательно демонстрирует асоциальные и преступные модели поведения, которые всегда получают положительное подкрепление.

       Герой фильма «На игле», вместе с товарищами удачно совершает незаконную сделку (продажу кокаина)  и получает крупную сумму. Незаконное, преступное поведение положительно подкреплено деньгами. Он же дочиста грабит подельников и бежит, заперев их в гостиничном номере. И здесь, преступное и аморальное поведение подкреплено крупной денежной суммой. Репортер-наркоман из фильма «Страх и ненависть в Лас-Вегасе» поселяется в гостинице, учиняет разгром в номере и не заплатив, уезжает. Его адвокат – накачивает наркотиками несовершеннолетнюю девушку, насилует ее, а затем безнаказанно избавляется от жертвы, оставив ее в гостинице.

      Зато полицейские, в фильмах-пропагандистах, как правило, выглядят  полными идиотами («Страх и ненависть в Лас-Вегасе»). Некоторые из них не прочь и сами побаловаться наркотиками. («Укуренные»).  

      Другой характерный штамп – образ наркодиллера, обусловленный половой стимуляцией. Наркодиллер (барыга) в фильмах-пропагандистах чаще всего половой гигант, всемогущий властелин («Экстази», «Траффик»). Он обладатель денег (денежные купюры в руках), наркотиков, девушек, которые отдаются ему из-за денег или наркотиков. Иногда фигурирует другой тип барыги – интеллектуал, имеющий высокий социальный статус («Кэнди»). Для обусловливания может использоваться также и гомосексуальная половая стимуляция. Как видим, одновременно с пропагандой наркотиков происходит пропаганда смежных профессий (наркодиллер, проститутка).

      Недавно в Петербурге проходил фестиваль социального кино «Время жить», в котором мне довелось участвовать в качестве члена жюри и эксперта. Попечителями фестиваля стали руководители комитетов Совета Федераций, Государственной Думы, руководитель департамента ФСКН, директор попечительского совета ГУИН, представитель администрации Петербурга.  Предполагалось, что с целью профилактики наркомании и ВИЧ\СПИДа фильмы-номинанты будут демонстрировать в 700 исправительных учреждениях и 60 воспитательных колониях по 30 регионам страны. Для меня до сих пор остается загадкой:

А) почему ответственные государственные люди так уверовали в профилактическое действие фильмов, которые никто из них не видел?

Б) Почему фильмы отбирались «специалистами», полагающими, что любое упоминание о наркотиках является профилактикой?

                                      Из «Выводов и рекомендаций эксперта»

      Подавляющее большинство документальных, художественных и короткометражных фильмов (16) транслировали тяжелые для восприятия, подчас беспросветные картины жизни, не позволявшие предполагать каких-либо положительных изменений в судьбах героев. Экран фиксировал внимание на боли, страданиях, смерти, состоянии алкогольного  и наркотического опьянения, ломках наркоманов, рассказах о страшных преступлениях и зверствах. При этом профессиональный уровень большинства как художественных, так и документальных кинолент не был высок. Общее впечатление от фильмов складывалось сумрачное, депрессивное; некоторые из них смотреть было невозможно и зрители уходили из зала.

      Из 20 конкурсных фильмов наибольшее число (6) были посвящены теме наркомании и содержали положительно подкрепленные или нейтральные модели поведения потребителя наркотиков и физиологически воздействующие, обусловленные наркопотреблением стимулы (шприцы, ломка, наркотик), вызывающие тягу к потреблению у наркозависимых...         

       В «Небоскребе» персонаж, делал инъекцию героина, восстанавливаясь в статусе «супергероя» (позиционирование наркотика как средства самоактуализации).    

      Супружеская пара из фильма «Взлеты и падения», в наркотическом трансе воспаряла над землей, а при обретении ясного сознания, тяжело падала на землю (позиционирование наркотиков как средства обретения легкости, удовольствия). 

     В комедии «Адам и Поль» в поисках наркотика наркоманы-неудачники постоянно попадали в разные передряги. Беднягам приходилось нелегко. Чудесным образом им удалось получить и употребить героин. Перед ними открылся сияющий свет, несчастья улетучились, проблемы исчезли (позиционирование: наркотики как средство от горя, несчастий, депрессии). 

     В фильме «Город без солнца» присутствовали положительно подкрепленные модели поведения потребителя наркотиков и физиологически воздействующие, обусловленные наркопотреблением стимулы (шприцы, жгут, ломка, наркотик). Наркотики здесь позиционировались как средство от горя, несчастья, депрессии. 

      Не случайно  руководитель одного из Петербургских реабилитационных центров не разрешил своим подопечным просмотр этого фильма. Явление «тяги» хорошо известно тем, кто занимается лечением наркозависимых. К сожалению, о нем не подозревают люди, которые берутся создавать «профилактическое» кино. Ломки наркоманов, показанные на экране, провоцируют у потребителей наркотиков тягу. Так, во время фестивального просмотра, характерно-неряшливо одетые группы зрителей массово покидали зал, чтобы удовлетворить возникшую потребность.

      Напомню, что фильмы намеревались демонстрировать в исправительных колониях. Трудно себе представить отрицательный эффект от такой целенаправленной пропаганды в тюрьме. СМИ переполнены сообщениями о происшествиях в колониях.

Из выводов и рекомендаций эксперта:

      «Специфика данных  учреждений (тюрем) создает социальную атмосферу, связанную с действием законов групповой психологии. Происходит огруппление мышления, деиндивидуализация. Под влиянием стимулирующей информации одни и те же чувства могут охватывать большие группы людей, что влечет за собой стихийные проявления деструктивного характера: эпидемическое распространение наркомании, массовые самоубийства, драки, бунты. В этой связи абсолютно недопустимо производить в тюрьмах показ кинопродукции, содержащей сцены наркопотребления, драк, убийств и каких-либо других действий, стимулирующих и провоцирующих их повторение...» 

      Между тем, в 2005 году «Город без солнца» уже демонстрировался в женской колонии №22 под Красноярском для «профилактики». Третья часть заключенных здесь женщин отбывают срок за сбыт и распространение наркотиков, некоторые из них наркозависимы. Можно представить, что происходило со зрительницами на этом принудительном просмотре. 

Из Интернет-сети:

       Красноярск. Кино, как средство перевоспитания. Режиссеры и продюсеры международного кинофестиваля "Сталкер" показали заключенным женской колонии №22 фильм "Город без солнца"… В женской колонии подобные кинопоказы проходят впервые. Почти третья часть заключенных, которые попали сюда, занимались сбытом и распространением наркотиков.

   Нижний Новгород. Фильм "Город без солнца" покажут в День борьбы против СПИДа, 1 декабря в нижегородском киноцентре "Рекорд". Перед просмотром фильма зрителям предложат откровенно поговорить о причинах распространения наркотиков в России (!).

   Краснодар. Фильм "Город без солнца" с Сергеем Безруковым в главной роли будут демонстрировать краснодарским школьникам в рамках профилактики подростковой наркомании. Решение использовать киноленту в этих целях было принято Межведомственной комиссией по противодействию злоупотреблению наркотическими средствами и их незаконному обороту совместно с городским управлением образования.

   Елабуга. «Опасное легкомыслие». Под таким названием проходит в кинотеатре «Иллюзион» тематический показ научно-популярных фильмов по профилактике СПИДа и венерических заболеваний. А основой показа стала премьера художественного фильма «Город без солнца», повествующего не только о такой проблеме, как СПИД, но и о наркотиках.

      Этот же фильм для «профилактики наркомании, СПИДа и венерических болезней» (!) показывали школьникам и студентам в ряде городов России. Фильм рекомендовали местные органы образования и служба по контролю за наркотиками, не имеющие представления о латентных информационных воздействиях. Средства на производство «социального кино» были отпущены Федеральным агентством по кинематографии.

     Теперь о главном. Почему стало возможным производство такого кинопродукта? Для того чтобы создать фильм необходимы большие деньги. Федеральное агентство финансирует только 60 %  его стоимости. Оставшаяся часть – вложение любых (!) заинтересованных лиц. В результате - идеология фильма и его воздействие могут определяться кем угодно, в том числе и мировой наркомафией. При этом большая часть денег вложенных в пропаганду наркотиков - является государственными средствами ! 

       Принудительная демонстрация подобных «профилактических» фильмов в школах  сопровождается возмущением родителей и скандалами в прессе. Складывается парадоксальная ситуация: государственные органы, не имеют соответствующих специалистов, но широко рекомендуют опасный информационный продукт, распространяющий наркоманию. Необходимо создать механизмы защиты от «керосиновой профилактики». Профилактическая информация  должна проходить жесткий контроль ответственных общественных и государственных органов.

    Из мемуаров времен Русско-Японской войны 1904-1905 г.г. известно, что одним из факторов, повлиявших на поражение России, было преступное  небрежение  пропагандой. Газеты обещали закидать врага шапками. Там, где по сообщениям прессы территория давно контролировалась русскими войсками, солдат встречали дружные залпы противника. Отсутствие правдивой, поддерживающей дух информации привело к разложению армии и поражению в войне. 

     Напротив, хорошо организованная британская пропаганда сыграла существенную роль в победе над Германской империей в первой мировой войне 1914-1918 г.г. Англичане сбрасывали с самолетов миллионы листовок. «У меня есть много прямых доказательств успеха Вашей неоценимой работы, немало способствовавшей поражению противника", - писал идейному руководителю британской пропаганды Ллойд Джордж.

       Сегодня, весь известный арсенал манипулятивных рекламно-маркетинговых и социально-психологических технологий используется наркомафией  в информационной войне против России. Что на сегодняшний день противопоставляет этой экспансии государство?

      В перечень программ, финансируемых за счет средств федерального бюджета, включена целевая программа "Комплексные меры противодействия злоупотреблению наркотиками и их незаконному обороту на 2005 - 2009 годы". «Керосиновая» профилактика цинично проводится на деньги налогоплательщиков, то есть родителей, дети которых подвергаются промывке мозгов, подготавливающей к наркопотреблению. Общий объем финансирования Программы, часть которой составляет профилактика наркопотребления составляет 3092,7 млн. рублей. Государственным заказчиком и одновременно ее разработчиком является Федеральная служба Росийской Федерации по контролю за оборотом наркотиков. Часть работ выполняет Министерство образования и Министерство здравоохранения. 

      В анализе причин наркотической эпидемии, перечисленных в программе указываются растущие цены на наркотики, экспансия афганского героина,  мода на наркотики, существующая в молодежной субкультуре, обиженные социальным неравенством молодые люди. В ней нет ни намека на настоящие причины беды – иформационную экспансию и тотальную пропаганду. 

     Некоторые из пунктов программы поражают воображение специалиста:

      «Существует вероятность временного повышения в период реализации Программы спроса на наркотики, которое явится реакцией части подростково-молодежного контингента на проведение в средствах массовой информации социальной рекламы антинаркотической направленности. …Однако данные явления не будут носить длительного характера, и их последствия будут устранены в период реализации Программы...», - на голубом глазу сообщают авторы.  

      Известно, что эффективность коммерческой рекламы измеряется увеличением объема продаж, а социальной – усвоением конструктивных социальных ценностей и изменением поведения. Какую же информацию транслируют создатели программы, какие кампании профилактики реализуют, если даже в государственном документе планируется увеличение спроса (!) на наркотики? 

          Недавно подобная «профилактическая» акция прошла в Доме кино на Васильевской. Мероприятие развивалось по обычному сюрреалистическому сценарию.  При входе, билетерши торжественно вручали каждому брикет мороженого, с красными маками и ударным слоганом: «Наш ответ – наркотикам Нет!». Бесплатная «Вечерняя Москва», была озаглавлена не иначе как: «Вечерка против наркотиков». В роскошном буклете значилось единственно возможное для Фестиваля антинаркотического кино название - «Выбор»*. 

     На глянцевых страницах буклета, попечители фестиваля – разумеется первые лица правительства Москвы, ФСКН, Союза кинематографистов высказывались о значимости события. Роскошь полиграфии и ранг высказывающихся лиц убеждали. 

      Известная киноартистка с чувством расcказала о тяжелом положении наркоманов, умирающих от наркомании в молодом возрасте, и призвала вести беспощадную борьбу с наркотиками. Она пообещала залу, что данное мероприятие продолжиться в школах, детских домах, тюрьмах и колониях, где фильмы покажут в профилактических целях. 

     Однако фильмов по всей вероятности никто из попечителей не видел, иначе пришлось бы предположить явную связь главных московских и Федеральных чиновников с наркобизнесом. Как скоро выяснилось, киноартистка, обещавшая показать фильмы «в школах, детских домах, тюрьмах и колониях», даже отдаленно не представляла себе содержания «профилактического» кино. Зато зрители смогли оценить его в полной мере. 

     Прекрасная блодинка Кенди и ее мужественный друг - брюнет Дэн нежно любят друг-друга. Однако предпочтение они отдают плотской любви в состоянии героинового опьянения. Шприц или дорожка на зеркале – все это пути к «сумасбродному наслаждению». «Мы нашли секретное место, где все лежало в одном месте. Наш мир был таким завершенным», -  говорит героиня, медленно плывущая в изумрудной воде героиновой иллюзии.  

      Друг влюбленных – добрый гомосексуалист Каспер, сочувствуя молодым людям, по-отечески помогает им в трудную минуту бесплатной дозой, или поручает перепродать партию таблеток. Он обладатель денег, бесплатных наркотиков и молодых любовников, разгуливающих по квартире в обнаженном виде («Хорхе – плохо говорит по английски, зато у него большой член»). Каспер - химик и преподает в университете. Характерный монолог:  «Из кодеина морфий -  1 час 10 минут, из морфия героин – еще 15 минут. Жидкий диаморфин героин, я называю его Иисус». Совместное потребление героина происходит в компании не иначе как под торжественную органную музыку.

      Парочке постоянно не хватает денег. Чтобы купить дозу, Кэнди отдается владельцу магазина («Да, трахнулась с ним за 50 баксов»). Это не мешает Дэну сделать ей предложение выйти за него замуж. В дальнейшем, Кэнди проститутка в борделе,  снабжающая мужа деньгами и наркотиками. Однако такое положение ей надоедает. Она требует чтобы и он участвовал в заработке. Кэнди: Ты знаешь чем я занимаюсь целыми днями? Я трахаюсь с 

мужиками, которых ненавижу. Позвони гею Блетцу. Дэн: Я боюсь. Если

можно было бы трахаться с женщинами я заработал бы тебе все деньги мира.
С геями я не могу… 

* В начале статьи описаны манипулятивные технологии,  связанные с этими названиями
      Излечившись, парочка расстается. В конце титров звучит речь Кэнди, адресованная бывшему сожителю «Как мне нравилось это жужжание в ушах. Так в жизни точно можно любить только одно. Но это точно не ты» (речь идет о наркотиках). Не будем докучать читателю подробным изложением каждого кинопроизведения. В качестве антинаркотического кино на фестивале непреложно присутствовал «Город без солнца». Все фильмы в большей или  меньшей степени пропагандировали наркопотребление. 

      Анализ содержания специального выпуска «Вечерней Москвы» («Вечерка» против наркотиков), раздававшегося на кинофестивале антинаркотического кино «Выбор», показал повсеместное нарушение правил сообщений  по теме «наркотики и наркомания». Вопреки Нью-Йоркской декларации 1988 года, рекомендующей воздерживаться от информации о потреблении наркотиков людьми, добившимися успеха в обществе, спецвыпуск разместил специальную рубрику «Наш сериал. Знаменитые грешники», где красочно, на полный разворот описывались биографии знаменитостей, потреблявших наркотики и алкоголь: Курт Кобейн, Олег Даль, Жан-Клод Вам Дамм, Джордж Бест.

    Информация такого же рода размещалась и в коротких сообщениях:

     «СПРАВКА «ВМ» Из-за наркотиков прервались многие жизни, разблись мечты и надежды, исковерканы судьбы множества людей, погасло навсегда немало ярких звезд эстрады и кино. Супергитарист Джимми Хендрикс, основатель и вокалист группы Doors Джим Моррисон, создатель и лидер «Нирваны» Курт Кобейн, поэт, бард и актер Владимир Высоцкий, «король» рок-н-ролла Элвис Пресли, рок-бард Александр Башлачев, основатель рок-группы «Черный обелиск» Анатолий Крупнов, великая актриса Мерлин Монро, один из «Иванушек Интэрнэшнл» Игорь Сорин… все они стали жертвами очередного шприца, таблетки или порошка» (с. 6).

       Другие нарушения Нью-Йоркской декларации касались информации об уличной стоимости конфискованных партий товара, сообщений об огромных 

прибылях, полученных от наркоторговли. Такими заметками газета была переполнена: 

… было изъято около сорока граммов героина, а также почти две тысячи долларов (с. 32)

…В 2005 году был установлен рекорд по количеству изъятого героина, – 240 кило за несколько дней. Мафия недосчиталась 8-9 миллионов долларов, а до молодых людей не дошло 3 миллиона разовых доз (с. 26).

…полицейские обнаружили героин, электронные весы для взвешивания доз, 600 тысяч рублей, 70 тысяч долларов, золотые изделия в большом количестве (с. 26).

  … Продавцы колес были задержаны после того, как провернули очередную сделку по продаже 39 таблеток МДМА за 24 тысячи рублей (с. 35).

     Грешил спецвыпуск и применением неточной терминологии («легкие» и «тяжелые» наркотики), отмеченной в Нью-Йоркской декларации 1988 года как недопустимое. Одновременно происходила неприкрытая реклама товара: позиционирование и информация о местах продажи.

      …В России кокаин стоит в три-четыре раза дороже героина поэтому «кокс», «кокос» или как его еще называют «первый» пользуется славой элитного наркотика (кокаин позиционируется как «элитный» наркотик).

    …Танцевальная культура в последние несколько лет идет рука об руку с этими видами наркотиков. Объемы их потребления уже вытеснили на второй план более «тяжелую дурь» (неточная терминология). Каждый второй ночной клуб или дискотека, как Москвы, так и других крупных мегаполисов страны, является местом сбыта этих наркотиков 

(сообщение о месте продажи наркотиков, с. 37).

     Спецвыпуск «ВМ» разместил рекламные статьи о фильмах пропагандирующих наркотики: «Кэнди» (с. 3) и «Город без солнца» (с. 39).

Любопытная деталь, на фотографиях из фильма «Кэнди», приложенных к статье, изображение: 1) улыбающейся гомосексуальной пары, - Каспера и его любовника Борхеса; 2) главной героини - Кэнди (актриса Эбби Корниш). Надпись к гомосексуальной фотографии гласит: Первая часть фильма и первая часть любви: обе называются «Рай». И правда, похоже (Хит Леджер и Эбби Корниш). Юный любовник-гомосексуалист совершенно не случайно «спрятан» под именем актрисы. Перед нами латентная пропаганда гомосексуализма, связанная с наркопотреблением*. 

      На последней странице (с. 40) размещен тест, рассчитанный на целевую группу 18-25 лет, «Предрасположен ли ты к наркотикам?». Три из четырех пунктов теста уличили бы в тайной склонности к наркотикам даже воспитанницу Института благородных девиц. В последнем пункте, адресованном безупречным трезвенникам, предлагается «не выступать по отношению к другим в роли проповедника морали». Манипулятивные технологии используемые в тесте зарождают сомнение в собственной стойкости, заставляют поверить в свою (несуществующую) склонность к наркопотреблению.

      Здесь же  (с. 40) размещена латентная реклама зарубежных центров лечения наркомании в Калифорнии, Аризоне, Соединенном Королевстве с описанием клиентов, - лечащихся звезд кино и рок-музыки. Рекламу, замаскированную под информационное сообщение, венчает фотография модели в позе «сексуальная агрессия», обусловливающая текст половой стимуляцией. 

      Возникает резонный вопрос: Если попечители и устроители фестиваля не имели представления о содержании фильмов и манипулятивных приемах пропаганды, использованных во время акции, то кто выстроил эту стройную систему? Кто подобрал фильмы, использовал манипулятивные технологии, дал название фестивалю и газете? Кто разместил материалы, рекламирующие наркотики и противоречащие всем международным нормам информирования 

по данной теме? Кто дирижирует этим стройным пропагандистским оркестром? Ответы на эти вопросы обязаны дать спецслужбы.

* Позиционирование героина как средства наслаждения,  обусловливается сильной  
гомосексуальной стимуляцией, что создает условия для социального научения.

      После ознакомления с профилактической системой Федеральной программы на примере антинаркотического кинофестиваля «Выбор» становится понятным запланированное в государственной программе увеличение наркопотребления. Тем более самоубийственными для карьеры авторов кажутся их намерения  «сократить масштабы незаконного потребления наркотических средств и психотропных веществ в Российской Федерации на 16 - 20 процентов» к 2010 году (по сравнению с 2004). Количество потребителей наркотиков должно уменьшиться на 950-1200 тыс. человек, а максимальное количество больных наркоманией сместиться в диапазон 25 – 30 лет.

      Это с керосиновой профилактикой-то?!

      Однако при ближайшем рассмотрении мы увидим, что при составлении программы проявлена большая осторожность и  риска не существует. Дело в том, что с 1991 г. в России наблюдалось резкое снижение рождаемости. Так, за период 1991-2000 г.г. родилось детей на 9,5 млн. меньше, чем в 1981-1990 г.г.  По сравнению с 80-ми  число родившихся в 90-е г.г. сократилось более чем в половину - до 55%. В расчете на 1000 населения показатель рождений снизился за эти годы с 17,2 до 8,3: 

                          1981 год – 17.2       1990 год - 13.4         1998 год - 8.3

      Время действия Программы (2005-2009) придется на вливание в демографическую группу 11-24 лет людей, рождение которых пришлось на период наибольшего спада рождаемости. Эта возрастная группа будет  на половину меньше подобной группы существовавшей в 2004 году.  

      Количество потребителей наркотиков уменьшится не за счет «профилактических» мер, а за счет сокращения рождаемости.  Оно останется прежним или даже увеличиться благодаря тотальной керосиновой профилактике, если  мы сейчас же не примем должных мер. 

     Пора менять дирижеров.

                                                                                              Приложение
СОЦИАЛЬНО-КУЛЬТУРНОЕ ЭКСПЕРТНОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ
фильма «Город без солнца» (реж. С. Потемкин, 2005 г.)

         В комплексном экспертном исследовании использованы элементы поведенческого, социологического, социально-психологического, социально-культурного, рекламно-маркетингового, пропагандистского анализа.

Применяются следующие методики: поведенческий (бихевиористский) анализ по Б.Ф. Скиннеру, функциональный анализ по Р. Мертону, теория социального научения  А. Бандуры, анализ содержания информации по Лассуэллу, идентификация рекламно-маркетинговых и пропагандистских приемов. 

Пропаганда элементов идеологии «Легалайза»

      В фильме используется пропаганда элементов идеологии «Легалайза».  Сопоставляютя нелегальные (наркотики) и легальные (спиртное, табак) психоактивные вещества, что характерно для идеологии легализации наркотиков. Один из способов рекламы марихуаны в «Легалайзе» - приписывание табаку более вредоносных свойств нежели марихуане. 

Не случайно положительный герой работает именно на табачной фабрике (т.е. способствует производству вредного, но благодаря лицемерию власти, легального психоактивного вещества). Таким образом, положительные качества и социальный статус инженера, подрываются его вредоносной деятельностью по отравлению населения табаком.

      «Где была?», - спрашивает брат-наркоман у сестры-наркоманки. Ответ Люси: «Травилась кофеином в обществе инженера с табачной фабрики», -приобретает дополнительный смысл для людей, знакомых с мифологией «Легалайза». Более вредные, по мнению приверженцев «Легалайза» наркотики кофеин и табак противопоставлены нелегальной и менее вредной, с точки зрения наркоманов, марихуане. Ответ означает двойную измену принципам наркомана. Он адресован уже мифологизированной аудитории. 

      В нескольких сценах наркотики и алкоголь выступают как равноценные средства от депрессии. Так, в минуты отчаяния (погибает брат) героиня ищет деньги на наркотики (средство от горя) и обращается к возлюбленному. Однако, пьяный инженер, употребивший алкоголь (средство от горя), по причине того, что возлюбленная потребляет наркотики, отказывает ей в помощи. Человеку, исповедующему идеологию наркопотребления такое поведение, кажется нелогичным, предательским. Сопоставление алкоголя, позиционируемого как средство от горя с наркотиками, позиционируемыми как средство от горя не случайно. Уравнивание потребления алкоголя и наркотиков, в духе «Легалайза» демонстрирует лицемерие общества, запрещающего одни психоактивные вещества, и разрешающего другие.

      Выступления за легализацию, распространение идеологии легализации      в декларации Международной конференции по борьбе со злоупотреблением наркотическими средствами в Нью-Йорке (ООН, 1988) названы среди характерных приемов пропаганды наркотиков.

Физиологически обусловленные стимулы.

      В фильме «Город без солнца» присутствует демонстрация долгих планов ломки - зрелища, физиологически обусловленного для наркомана наркопотреблением, и вызывающего тягу (желание немеленно употребить наркотик).

Позиционирование товара

      Художественные средства, использованные в фильме, позволяют осуществлять позиционирование товара (наркотиков), в сознании зрителей, как средства от горя, несчастья, депрессии. Тип позиционирования четко обозначен драматургией и отвечает потребности в безопасности (A.Maslow):

Героиня рассказывает возлюбленному, что потребляет наркотики после смерти родителей.

Героиня узнает о смерти брата и принимает увеличенную дозу наркотика («обердоз»).

Жизненный стиль (VALS)

      В фильме использован один из известных способов рекламы товара «жизненный стиль» (VALS), где акцент делается не на рекламируемом продукте, а на пропаганде характерного стиля жизни его пользователей.

Демонстрируемый стиль жизни ассоциируется с предметом рекламы.

Для пропаганды одного из типов «жизненного стиля» наркопотребителя

характерна трансляция моды на депрессию (напоминаем, что товар - наркотики в фильме позиционируются как средство от горя, депрессии).

1. Депрессивно-меланхолическая музыка наполняет пространство фильма.

2. Танец, исполняемый героиней несет заряд депрессии.

3. Депрессивна линия смерти, тщательно культивируемая в  драматургии при помощи богемного антигероя Алекса.

4. «Как можно настолько не любить свой город», - удивляется недалекий положительный инженер. «Как можно спутать любовь с нелюбовью», -отвечает сестра своего брата. Алекс и его окружение питаются депрессией «города без солнца». 

      Депрессия  транслируемая произведением искусства передается зрителям.

Модели поведения

Герои фильма молоды, красивы и при последовательном соблюдении 

авторами необходимых условий становятся моделями социального научения.

Героиня.
      Люси  демонстрирует ряд моделей девиантного характера, не получающих отрицательного подкрепления или подкрепленных положительно. Девиантные модели поведения имеют положительное драматургическое обоснование, оправдывающее деструктивный характер поведения, представляющее девиацию как положительное свойство личности, нравственно оправданный выбор.

      Деструктивные модели без отрицательного подкрепления:

а) Деструктивная модель – 

героиня совершает кражу – крадет деньги у возлюбленного. 

Положительное драматургическое обоснование –

героиня совершает кражу ради тяжело больного брата.

б) Деструктивная модель –

героиня занимается попрошайничеством.

Положительное драматургическое обоснование –

равнодушна к деньгам, отдает их уличному музыканту.

в)  Деструктивные модели, имеющие положительное подкрепление:

героиня постоянно курит, неопрятно почесывает голову, потребляет наркотики.

Положительное подкрепление -

героиню любит и безоговорочно предан ей положительный герой. После каждого деструктивного поступка обожание лишь крепнет. Героиня совершает кражу – и возлюбленный умоляет просить у него деньги. 

Героиня после инъекции «обердоза» в бессознательном состоянии –  и возлюбленный бережно несет бесчувственное тело на руках.

      Основные функции героини в фильме «Город без солнца» - трансляция положительно подкрепленных деструктивных моделей поведения:

табакокурения, наркомании, воровства. 

Отрицательный герой.

1. Брат героини, Алекс – больной СПИДом наркоман. При этом он красив, обаятелен и талантливый фотограф.

2. Он демонстрирует героическое поведение и несгибаемость, устраивая шоу из собственной смерти.

3. Он проявляет чудеса стойкости и мужества в последние часы перед смертью, фиксируя  стадии своего умирания.

4. Антигерой – больной СПИДом наркоман, умерший от СПИДа – оживает в финале фильма. Живой, здоровый и улыбающийся  он хлопает в ладоши, сидя в зрительном зале.

      В декларации международной конференции по борьбе со злоупотреблением наркотическими средствами в Нью-Йорке (ООН, 1988) среди характерных приемов пропаганды наркотиков названа «информация о потреблении людьми, добившимися успеха или славы в обществе». Согласно теории социального научения потребление наркотиков и богемный образ жизни обаятельного героя Безрукова, не получившие отрицательного подкрепления, могут стать моделью социального научения. 

Выбор для такой роли актера, обладающего положительным обаянием, 

и имеющего большой круг поклонников среди подростков, автоматически означает легитимацию наркопотребления и введение моды на СПИД.

      Функции антигероя в фильме «Город без солнца» - введение моды на наркопотребление и СПИД.

Положительный герой.

          Положительный герой выглядит недалеким. 

Он знакомиться с героиней, совершив на нее наезд в ДТП.

Он работает на табачной фабрике и прекрасно обеспечен благодаря тому, что «легально» отравляет общество никотином.

Он употребляет алкоголь спасаясь от чувства горя, боли, депрессии.

Он отказывает возлюбленной, переживающей чувства горя и боли в праве употребить вещество, способное умерить боль. 

       Функции положительного героя в фильме «Город без солнца» -

демонстрация непоследовательности и лицемерия представителя порядочного общества, запрещающего наркотики и употребляющего алкоголь и табак.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

      В фильме «Город без солнца» содержаться элементы пропаганды идеологии «Легалайз». Выступления за легализацию, распространение идеологии легализации в декларации Международной конференции по борьбе со злоупотреблением наркотическими средствами в Нью-Йорке (ООН, 1988) названы среди характерных приемов пропаганды наркотиков.

      В фильме присутствуют стимулы, физиологически обусловленные для наркомана наркопотреблением и вызывающие тягу (желание немеленно употребить наркотик). Выявлены такие элементы рекламы и маркетинга как позиционирование, в соответствии с которым наркотик позиционируется как средство от депрессии; применяется рекламный прием «жизненный стиль», транслирующий депрессию.

     Основные функции героини в фильме «Город без солнца» - трансляция положительно подкрепленных деструктивных моделей поведения: табакокурения, наркомании, воровства. Функции антигероя - введение моды на наркопотребление и СПИД. Функции положительного героя - демонстрация непоследовательности и лицемерия «порядочного» общества, запрещающего наркотики и употребляющего алкоголь.

      Выводы эксперта: в фильме С. Потемкина «Город без солнца» содержится латентная реклама и пропаганда наркотиков.

Директор научно-практического

центра коммуникативных

исследований «Проект Барьер»,

эксперт координационного совета

по социальной стратегии при СФ РФ                            Н.Е. Маркова                     
                             КАПКАНЫ НА ПОТРЕБИТЕЛЯ
      Реклама и манипуляция

      В последнее десятилетие ХХ века в России активно развивается жанр особого искусства, представляющий сплав прикладных гуманитарных наук и синтез искусств. Границы жанра, четко обрубленные приземленными задачами, – представление товара и его положительных свойств, - со временем расширились и стали претендовать на гораздо более важные функции. Реклама, - а речь, как вы поняли, идет именно о ней, - нисколько не смутясь, взялась за формирование нравственных ценностей, образа жизни и даже национальной идеи.

   Из оскудевшего кинематографа, литературы и других видов искусств
молодые профессионалы плавно потекли в русло печатной и телевизионной рекламы, имеющей сильную денежную подпитку. Появились школы, агентства и множество работников медиарынка, активно занимающихся рекламой и саморекламой. Параллельно происходил процесс перетекания рекламных функций (презентация объекта и его свойств) в привычные виды искусств – литературу, театр, кинематограф.  Реклама возносила не только предметы потребления, но и политиков, идеи и идеологии. Она сразу стала выгодным бизнесом, а наиболее удачливые представители рекламных агентств претендовали на звание властителей умов, своего рода касты жрецов, инженеров человеческих душ. Именно при помощи рекламы несколько раз и очень успешно были ограблены миллионы вкладчиков. Благодаря скрытым и явным приемам рекламы возникла грандиозная перманентная эпидемия наркомании среди подростков. Общество заговорило о рекламных манипуляциях. 

      Один из известных персонажей литературного рынка, специализирующийся на дискредитации отечественной истории, нравственных ценностей и сложносочиненной рекламе наркотиков, в интервью популярной газете «АиФ» назвал себя и других современных художников «проститутками в хорошем смысле слова». Он же, озаботившись нравственной стороной своей деятельности и, возможно, совершенными разрушениями, вызвал на интеллектуальную дуэль другого персонажа медиарынка. «Не являются ли современные технологии обработки массового сознания развитием разработок геббельсовской и сталинской пропаганды?», - открывая тему, спрашивал писатель Виктор Пелевин. Его оппонент, член экспертного совета журнала «Советник» Алексей Кошмаров отказался от дискуссии, пояснив, что «не считает для себя возможным обсуждать с котлетой принципы кулинарии». 

       Явилась ли озабоченность Пелевина тем «что такое общественное сознание с точки зрения PR-технологов и где лежат границы допустимого манипулирования им?» внезапно пробудившимся голосом совести, или это был очередной маркетинговый ход? (На эту мысль мысль наталкивало предложение редакции к читателям высказаться по темев письменном виде). Так или иначе, но действительно, часть приемов манипулятивного воздействия в научной литературе описана достаточно расплывчато, другая же часть не описана вовсе, что позволяет нынешним рекламным дельцам, передавая приемы манипуляций наподобие средневековых цеховых секретов, продолжать морочить публику. 
       Между тем, социально-психологические законы, на которых основаны приемы рекламного воздействия, известны давно. Некоторые из них изложены еще в социологической литературе ХIХ века. Отсутствие в отечественной науке внятных методик социально-культурного анализа такого рода воздействий - недоразумение, вызванное, на мой взгляд, оттоком основных сил в сторону рекламодателей. Попытаемся немного восполнить этот пробел.
     Обещание счастья 

     Если мы оглянемся вокруг, то повсюду увидим следы действия рекламы. Подростки закусывают сникерсами, женщины пользуются люминисцентной краской для волос, мужчины курят сигареты, марки которых примелькались на уличных щитах. Не успела отгреметь телереклама «Кто пойдет за Клинским?», как на улицах Москвы появилось множество молодых людей и девушек с бутылочками в руках. Наркологи забили тревогу. Резко подскочил процент пивного алкоголизма среди подростков. Как же удается рекламе, мелькая короткими 15-секундными сообщениями, запасть в сердце потребителя, запомниться, изменить внешность, поведение, образ жизни человека, его судьбу? Почему стрела рекламной коммуникации разит наповал?

      Каждый человек стремится к счастью. Мы имеем массу желаний, потребностей и целей. В самом своем неприхотливом виде, счастье – это исполнение желаний. Как это ни досадно, но даже самый высокодуховный человек не может быть вполне счастлив, если он изнемогает от голода или жажды. Также как дышать или двигаться, ему необходимо есть и пить. Это – базовые потребности, без которых человек не сможет существовать. К базовым относится и потребность в продолжении рода. Человек не может чувствовать себя вполне счастливым, если его базовые потребности неудовлетворены.

      Существуют и другие потребности. Нам необходимо быть здоровыми и чувствовать себя в безопасности. Как существо общественное, человек нуждается в стабильных социальных связях – дружбе, любви и приязни окружающих. Он желает добиться этой любви, он хочет ощущать себя достаточно значительным и компетентным для того, чтобы его уважали. И наконец, то что делает человека человеком, обеспечивает его внутренний духовный рост, поддерживает его усилия стать лучше, сильнее, умнее самого себя, достичь значительных целей, самая высокая, самая человеческая потребность, создавшая Человека – потребность в самоактуализации, благодаря которой человечество достигло вершин и, преодолев земное притяжение, вышло в космос. 

      Это и учитывают охотники на потребительские души при разработке своих безупречных стратегий. Сила рекламы в том, что она всегда предлагает именно то, чего вы хотите, обещает исполнение заветных желаний, сулит счастье. Голодны ли вы, или вас мучает жажда, одиноки, или измучены черезмерным общением, там, по ту сторону экрана, давно и тщательно изучены ваши пристрастия и вкусы и уже подготовлен тот запотевший стакан, и то мягкое кресло, которые грезились потребителю в мечтах. Итак, первый закон рекламы: стрела рекламной коммуникации целит в вашу потребность. Искусно составленное рекламное сообщение, попадая в цель, стимулирует потребность, то есть пробуждает желание ее удовлетворить. Но как может возникнуть потребность пить пиво у двенадцатилетних девочек, или как возникает потребность отравлять свой организм никотином у здорового человека? Или самое страшное – какая потребность заставляет пробовать ядовитые наркотики?

       Вологодское исследование

      В 2004 году мне довелось консультировать исследование Вологодского научно-координационного центра РАН по поводу воздействия уличных щитов с рекламой сигарет. Исследование было сделано по заказу правительства Вологодской области, озабоченного здоровьем молодого поколения. Когда фокус-группу, состоявшую из десятка молодых людей и девушек (в большинстве студентов) опросили, то оказалось, что все они прекрасно помнили месторасположение щитовой рекламы в городе и точно могли описать изображение и воспроизвести слоганы. При ответе на вопрос о профессиях и личностях людей, изображенных на щитах, студенты указали на более высокий, чем у них, социальный статус, которым, по их мнению, обладали рекламные персонажи: «богатые бездельники, «продавщица парфюмерии», «сынок богатого папаши», «люди свободных профессий», «бизнесмен», «вольный художник» , - вот как были охарактеризованы образы рекламы.

     Какую же потребность стимулировала стрела рекламного сообщения? Опишу один из рекламных щитов. На фоне ярко синего неба с прозрачными бегущими облаками навстречу зрителю энергично шагала юная пара – высокий молодой человек в длином развевающемся плаще и стройная девушка в модной, косо срезаной юбке. Дополнительную стремительность рекламе придавала линия, рассекающая полотно наподобие паруса на заднем плане. Все это великолепие украшали две коробки сигарет «Ява золотая» и не совсем понятный (со скрытым смыслом, как предположили опрошенные) лозунг-слоган «БОЛЬШЕ, ЧЕМ ТЫ ДУМАЕШЬ». Дальнейший анализ показал, что слоган действительно имеет двойной, не сразу осознаваемый смысл. Во-первых, рекламировались сигареты «Ява золотая» с 12-кратным содержанием никотина – (первый смысловой слой лозунга «БОЛЬШЕ, ЧЕМ ТЫ ДУМАЕШЬ»). Во-вторых, приписывая персонажам с более высоким социальным статусом потребление сигарет с повышенным содержанием никотина, создатели рекламного сообщения стимулировали у потенциальных потребителей (целевой сектор 18-25 лет) наивысшую потребность в самоактуализации! Второй, глубинный смысловой слой лозунга «БОЛЬШЕ, ЧЕМ ТЫ ДУМАЕШЬ» означал принадлежность объекта рекламы к престижным предметам роскоши, потребляемым представителями высшего класса.

      Как видим, позиционируя сигареты с 12-кратным содержанием никотина «Ява-золотая» как атрибут богатой, беспечной и свободной жизни, приписывая людям с высоким социальным статусом потребление крепкого, особенно вредного для здоровья табака, реклама осуществляла типичную манипуляцию, призывая молодых людей самоактуализироваться посредством потребления опасных сигарет.

      Крючок особой цепкости

      В начале 90-х представители кинематографа, искусствоведы и правоведы принялись ломать копья в споре о степени дозволенного в искусстве. Специалистам ловко была навязана заведомо неразрешимая дилемма. Предполагалось, что эротику демонстрировать можно, а порнографию – нельзя. Но где грань отличия? Эксперт, всерьез пытавшийся размышлять над этой проблемой, сейчас же превращался в буриданова осла, выбирающего из двух стогов сена: эротика или порнография? Тех, кому чудом удавалось выскочить из этой колеи, кто предлагал установить различия по степени откровенности, демонстрируемой предметом искусства, сбивал с ног вопрос: «А как же Венера Милосская?» или «Кто же будет судить?», - и крыть было нечем. 

       И по сей день можно встретить сбитых с толку специалистов, блуждающих в двух соснах. На очередной конференции, посвященной СМИ, в который раз можно было услышать: «Кто нибудь, наконец, объяснит мне, в чем отличие эротики от порнографии?». Психологический капкан лишил специалистов способности вникнуть в суть дела, вопрос был заболтан. Проблема вначале зависла в воздухе, а потом растаяла и забылась. А тем временем, эротика с порнографией беспрепятственно заполонили информационное пространство и воздействовали на общество именно таким образом, от которого общество изо всех сил пыталось огородиться.

      Между тем, спор отечественных экспертов, повторивший препирательства сказочных персонажей: «Стрижено! Нет, брито!», - и имевший такую же содержательную наполненность, мог получить разумное разрешение. Выход из правового тупика находился вне сферы искусствоведения и располагался совсем в другой области знаний - в физиологии. Давно известно, что половые стимулы вызывают совершенно определенную рефлекторную физиологическую реакцию – половое возбуждение. Эта реакция может быть измерена как изменения электрохимической активности кожи (ГКР – гальваническая кожная реакция). Активные изменения ГКР фиксируются физиологами во время просмотра испытуемыми эротических и порнографических картинок и не наблюдаются во время демонстрации изображений, являющихся подлинными произведениями искусства (например, Венера Милосская).

      В Западной социологии существует термин discoused of derision, что означает «дискредитация феномена путем формирования такого характера его восприятия, вследствие которого феномен неизменно будет вызывать негативную реакцию», то есть выставление на посмешище. Таким посмешищем, благодаря некоему Уилсону Брайену Кизу, стала идея о воздействии на подсознание скрытых установок сексуального характера. В 60-е годы этот автор опубликовал свои книги «Совращение через подсознание» и «Сексэксплуатация», в которых рассказывал о «тайных способах, применяемых в рекламе для побуждения к покупке». Однако Уилсон Киз искал порнографические символы и сексуальные изображения в самых безобидных рекламных сообщениях. Так, скрытые установки сексуального характера передавались, по его мнению, через изображение кубиков льда в рекламе спиртных напитков или через изображение на поверхности сухого печенья «Риц» скрытых букв  «s-e-х». Одержимый этой идеей Киз даже подал в суд на кондитерскую фабрику.

      Исследование документов, приложенных к иску проводил эксперт по делу –  профессор Института массовых средств связи при Вирджинском университете Дж. Харберстро. После ознакомления с ними он заключил, что обвинения в рекламировании товара посредством воздействия на подсознание являются «надуманными, абсурдными и достойными осмеяния». Случайно или вполне осознанно, но увесистые профанные труды Уилсона Киза способствовали дескридитации идеи о воздействии на подсознание посредством сексуального стимулирования. 

      На протяжении последующих десятилетий присутствие сексуальных образов в информационном пространстве США только усиливалось. Секс «хорошо продавался» и реклама использовала этот способ стимуляции на все 100%. Само собой разумеется, что рекламные сообщения становились все более и более откровенными. Недавно, один из руководителей рекламных агентств заметил: «Что поразительно, так это то, что сейчас все дозволено. И в последующие пять лет в рекламе будет присутствовать все больше откровенного секса, поскольку он стал частью нашей культуры.» Даже феминистки стерпелись с экспансией сексуальных образов. Их возражения теперь вызывает реклама, в которой женщины представлены в уничижающем их свете или в которых просматривается насилие или эксплуатация по отношению к женщине. Против использования темы секса в рекламе американские феминистки не возражают.

      Полцарства за…

      Обвальная трансляция стимулов, рефлекторно воздействующих на половую сферу, необратимо изменяет безопасные культурные нормы в важнейшей для жизни человека и общества морально-нравственной сфере. Декларативно, формально обозначенное в законодательстве право граждан на информационную безопасность сделало каждого отдельного гражданина и общество в целом беззащитными перед опасными социально-психологическими воздействиями искусства и СМИ, целенаправленно формирующими деструктивные виды поведения.

      Из тридцати роликов, рекламирующих пиво и не сходивших с экранов в ноябре 2003 – январе 2004 г.г., 8 роликов воздействовало на потребность в самоактуализации: покупателям обещались незабываемые поездки на футбольные чемпионаты, модные курорты, автомобили и еще 5 000 000 других призов. В 5 роликах качество пива подтверждали и легитимизировали исторические личности, среди которых авторы не постеснялись поместить неоднократно перевернувшихся в гробах великих ученых Эйнштейна, Циолковского и Менделеева. В 9 роликах пиво позиционировалось как непременный атрибут дружеской компании, при этом ценность его возрастала неимоверно. За бутылку пива герои ролика готовы были продать драгоценности любимой,  собственную жену и, буквально, мать родную. В 8 роликах в сочетании с потребностями в самоактуализации использовалось половое стимулирование. При этом герой, устремившийся было к красивой девушке, и даже обменявшийся с ней пылким взором, регулярно «промахивался». Каждый раз в самый последний момент его мускулистое тело непроизвольно вихляло в сторону пивного бокала. Создавалось устойчивое впечатление: настоящий мужчина всегда предпочтет зову пола более высокое наслаждение пивом.

      Пивной дух постепенно заполнял нетронутые еще уголки Москвы. В столовой Российской Государственной Публичной библиотеки (б-ка им. Ленина) рядом с устаревшей кофеваркой появился гордый золоченый снаряд, призванный снабжать мучеников науки живительным «Клинским».

Снаружи, примыкая к стене той же многострадальной библиотеки возникла палатка одноименной фирмы, после чего в Зале периодики стали хорошо различаться смущающие усердие читателей возгласы любителей Клинского. Неподалеку от полатки появились характерные лужицы. Наконец, наступил день, когда посетители библиотеки увидели первую жертву. Ею оказался неплохо одетый молодой человек в дорогих ботинках. Уютно подложив руку под голову и негромко похрапывая он, как ни в чем не бывало, спал на углу Моховой у стен alma mater. Рядом стояла и валялась самая разнообразная стеклотара.

       Девичья мечта

       Приведем пример одной из манипуляций при помощи полового стимулирования. Именно благодаря этому воздействию мы наблюдаем в стране массовую эпидемию пивного алкоголизма среди подростков и молодежи. Реклама пива «Тинькофф» - маркетинговое воплощенье девичьей мечты, снабженное адским механизмом. Целевой демографический сектор - девочки  от 12 до 18 лет. Гомосексуальные стимулы, транслируемые рекламной коммуникацией, уже имеют свою, подготовленную группой «Тату», аудиторию. В «мечте» все соответствует наивным подростковым представлениям о «шикарной» европейской жизни. Красивая улица с огромными освещенными витринами, элегантные прохожие, роскошный желтый открытый автомобиль. Взлетающие белые голуби делают рекламную картинку еще сказочнее, еще желаннее. Сладкоголосый итальянский тенор поет о нескончаемом счастье. Даже идентифицируя себя с персонажами рекламы или телегероями, подросток в состоянии отличить мечту от реальности. Но здесь происходит изощренный обман, изощренное совращение: «Купи бутылку Тинькофф, поверни крышку… И выиграй», - говорит реклама, и ее стрела бьет точно в потребность самоактуализации. Оказывается, эту несбыточную волшебную сказку возможно осуществить?!

      Три спортивных автомобиля мерседес-бенц…

      10 поездок в Милан за покупками на 5 тысяч евро каждая…

      Характерно, что наиболее сильная половая стимуляция, «ударные» образы (обнаженная грудь, бедра, гомосексуальные ласки) соединены со значимыми для дальнейшего моделирования рефлексии словами и обусловливают их: «Купи», «Выиграй», «Призовая», «Тинькофф». Дальнейшее очевидно. Навряд ли подростку удастся осуществить миланский шопинг на 5 тысяч евро, но развитие у девочек женской гомосексуальности в сочетании с пивным алкоголизмом –  вполне вероятно. Таким образом, выставляя бутылку пива стоимостью 29 рублей в качестве предмета самоактуализации для подростка, реклама совершает чудовищную по своей безнравственности подмену.

       Социальное научение 

       В 80-е годы XIX века российским социологом М.М. Ковалевским были описаны законы заимствования, законы моды. Несколько позже, в 1892 году независимо от него законы подражания открыл французский ученый Г. Тард. Один из законов подражания: люди подражают известным личностям с целью перенять удачный опыт или хороший вкус.
       В конце XIX века в Европе и США большую популярность начинает приобретать кокаин. Справедливости ради следует сказать, что опасные, ядовитые свойства кокаина еще не были полностью известны и торговцы позиционировали его, стимулируя все известные потребности покупателей. Вот пример массовой рекламы, заполонившей газеты того времени: «Кокаин – это наркотик, чьи чудесные свойства заменяют пищу 

(базовая потребность в пище), труса делают храбрецом  (потребность в самоактуализации), молчуна говоруном (потребность в принадлежности, любви и приятии), избавляют от алкоголизма и опиума!» (потребность в безопасности).

      Свою долю в распространение кокаина внесли такие известные личности, как изобретатель Т. Эдисон и президент У. Грант. В широкой публичной прессе они давали кокаину положительные рекомендации. Некий ловкий предприниматель, изобретя «Вино Метклафа» (смесь вина с кокаином), сумел получить для своего товара благословение самого Папы Римского! Оценка уважаемых, популярных и пользующихся авторитетом личностей послужила ЛЕГИТИМАЦИИ (узакониванию) наркотика. Еще один способ ЛЕГИТИМАЦИИ, авторитетное свидетельство профессионала, также не явилось новшеством нашего времени. Например, известный психиатр Фрейд в своей работе «О коке» с восхищением писал о «чудесных свойствах» кокаина и рекомендовал его как обезболивающее средство, лекарство от неврозов, депрессий, наркоманий и алкоголизма. Ко всему прочему, по его мнению, кокаин усиливал сексуальное возбуждение.

      Перенимая удачный опыт и хороший вкус известных личностей, потребитель принялся за кокаин. В 80-е годы в США разразилась эпидемия кокаинизма. Кокаиновые психозы, смертельные случаи от передозировок и сильная наркотическая зависимость множества людей в конце концов привели к принятию акта Гаррисона (1914), установившего относительный контроль за распространением кокаина.

      Очевидно, что распространению эпидемии наркомании столетней давности способствовала массовая информационная экспансия, легитимация информации благодаря высказываниям авторитетных личностей и профессионалов, ложное позиционирование ядовитого товара (кокаина) как средства, удовлетворяющего потребности в пище, безопасности, любви и приятии, самоактуализации. 

       Сегодня, когда полчища зубных врачей с телеэкранов заклинают потребителя в целях безопасности пользоваться зубной пастой, рекомендованной профессионалами, или известные актеры наперебой советуют приобрести циркониевый браслет или косметический крем, то становится понятным, как ненамного изменилось рекламное дело за последние сто лет.
      В 70-е годы ХХ века канадский психолог Альберт Бандура написал «Теорию социального научения», развив и дополнив основные законы подражания множеством научных изысканий и современных примеров. «Влияние телемоделей оказывается настолько эффективным, герои экрана так приковывают к себе внимание, что зрители обучаются многому из того что видят, даже если и не испытывают побуждений к обучению», - писал А. Бандура (Bandura, Grusec&menlove, 1966).

      На основании этих законов построено большинство современных рекламных воздействий. В лексиконе рекламного бизнеса понятие МОДЕЛЬ имеет широкий диапазон и означает не только демонстраторов одежды или актеров, снимающихся для рекламных роликов. Моделью может быть любой известный и популярный человек - модный исполнитель, спортсмен, кинозвезда, поп-музыкант или даже политик. Для рекламодателя важно поведение, которое модель будет демонстрировать. Существует ряд условий, при которых происходит подражание модели. Человек должен быть привлекателен. Его поступки (даже деструктивные или преступные) должны вознаграждаться деньгами, славой, почетом, любовью и т.д. Еще очень важный момент: если деструктивное (или преступное) поведение не наказуемо, то оно также может быть повторено основной массой телезрителей (читателей, слушателей).

      Невозможно продавать наркотики, рекламируя их как средство самоубийства, что является истиной. Существует несколько типов мифического, ложного позиционирования, привязанного к потребностям: наркотики как средство от депрессии, средство усиления сексуального наслаждения, средство расширения подсознания и еще все то, что уже было использовано сто лет назад. Каждый тип позиционирования имеет грандиозный promotion в СМИ, кинематографе, литературе, но практически неприметен неспециалисту.

      В очередной раз читая в иллюстрированном издании о Наоми Кэмпбелл, арестованной на дискотеке с порцией кокаина, наследном британском принце, покуривающем марихуану, Поле Маккартни, задержанном на границе при попытке перевезти наркотики, понимаем ли мы, что перед нами не просто информационный мусор, заполняющий глянцевые пространства журналов, а  вполне определенные деструктивные модели поведения, легитимация которых происходит в нашем сознании, благодаря чему потребление наркотиков кажется уже не преступлением, а привлекательным капризом, который позволяют себе богатые, знаменитые и известные люди?  

      Существуют модели, непосредственно работающие на рекламу наркотиков и целенаправленно распространяющие деструктивные виды поведения. Как правило, это рок-звезды, демонстрирующие девиантное поведение и транслирующие идеологию и атрибутику одной из субкультур, в которых потребление наркотиков является конвенциальным. Средства на «раскрутку» таких исполнителей и сама их популярность создаются на средства наркоторговцев. Законы групповой психологии играют основную роль в формировании контркультуры*. В качестве моделей  для подражания и трансляторов деструктивной идеологии в 
50-60 годы выступают лидеры рок-групп «Битлз» (хиппи), «Секс-пистолз» (панки) и др. 

      Один из многочисленных примеров пропагандистов наркотиков нового времени – Децл. Демонстрируя типичные внешние коды растаманов (дрэды, ожерелье, соответствующая одежда), он открыто призывает к легализации марихуаны. Практическая суть его деятельности мало отличается от работы человека-бутерброда, таскающего рекламные вывески. Его последний клип посвящен марихуане, в недавней телепередаче (22.05.04) он сообщает о снижении агрессивности, мире и спокойствии, вызываемом у него курением этого вещества. Он не только не наказан за распространение рекламы наркотиков, но напротив, приглашен в телевизионную передачу, демонстрируемую миллионам и продолжает свободно рекламировать марихуану. Таким образом, будущий потребитель (как правило, это подросток) узнает, что наркотики – безвредное, успокоительное средство, снимающее агрессию, способствующее умозрительному настроению.

       Скрытую линию пропаганды субкультуры растаманов, проведенную параллельно уличной кампании легализации каннабиса, можно было в 
*Термин предложен американским социологом Роззаком в 1968 г.
последнее время обнаружить на телевидении, в ночных программах для 
молодежной аудитории, где известные и популярные личности вдруг 
принялись рассуждать о вреде и пользе марихуаны как самой по себе, так и по отношению к водке. Исследования 300 рекламных роликов (ИСЭПН РАН, 2004) показали присутствие в некоторых из них скрытой рекламы субкультуры растаманов, в идеологию которой входит обязательное потребление марихуаны, плана, гашиша. Мелькали внешние субкультурные коды (мужские бусы, цветные рубахи, дреды), пропагандировался растаманский стиль жизни - веселое, беззаботное времяпровождение, легкая девиантность - «будем как дети».

      Герой клипа о шоколадном батончике «Пикник» одет в одежду растаманов – цветная широкая рубашка, шорты, бусы на шее. Его жизнь, как он сообщает с экрана – сплошная скука, но все меняется, когда приходят они… Кто же эти загадочные «они» ? Стоит герою клипа откусить шоколадку, как в  клипе появляется стилизованный мультипликационный персонаж растаманской мифологии – Джа-лев** с характерными для растаманов дредами. У смотревших этот рекламный ролик вопросы вызывал и непонятный слоган «Замешан и завернут». Попытке разобраться в его смысле была даже посвящена небольшая статья в интернете, отрывок из которой мы приводим:

                           ВО ЧТО ЖЕ ОКАЗАЛСЯ ЗАМЕШАН «ПИКНИК»?

       «Культура письменной речи».www.gramma.ru Выпуск 20, 16 мая 2002 года

      Герой популярного рекламного ролика - шоколадный батончик "Пикник" - что называется, "вляпался в историю". "Пикник. Замешан и завернут" - ежедневно напоминает телезрителям рекламный слоган... Во-первых, кем это, куда и за какие такие грехи представитель семейства шоколадных оказался "завернут"? Ведь глагол "завернуть" в значении "обернуть что-либо со всех сторон" требует обязательного дополнения "во что-либо" (так, например, покупки обычно заворачивают в бумагу); в значениях "загнув, приподнять, сдвинуть", "свернуть в сторону при движении", "заехать куда-либо попутно мимоходом" - обязательного пояснения "куда?" или "где" (усы можно завернуть кверху, лошадь - налево, а самому - к теще на блины). 
      Однако тот же самый глагол никаких уточнений не требует, если мы употребляем его в значении "неожиданно возвратить, направить обратно", в последнее время чрезвычайно активном в разговорной речи. 

      …Нечего и удивляться, если мы вспомним, что, прежде чем оказаться "завернутым", зловредное лакомство было ... "замешано". А ведь всякому мало-мальски грамотному носителю русского языка известно, что краткое страдательное причастие "замешан" может быть образовано только от глагола "замешать" - "вовлечь в какое-либо (обычно опасное или нехорошее) дело"… От глагола же "замесить" - "приготовить однородную вязкую массу, размешивая, разминая, растирая что-либо" - само собой, образуется причастие "замешенный" (краткая форма - "замешен")…. 

     Если на сайте любителей русского языка слоган разложили по косточкам, то на форуме любителей английского - припечатали и размазали:

- Ребята, как бы вы перевели слоган Пикника «Замешан и Завернут»? 

- Так ведь это –«заряжен и взведен»? Так?

- Нелегко перевести «замешан и «завернут» потому, как и в русском это звучит, как дурь несусветная.

- Вы это фокус-группам расскажите и производителям рекламы…

     Между тем, еще в 60-е годы, один из вождей западной психоделической революции, профессор Гарвардского университета Тимоти Лири  призывал молодых людей «зарядиться, настроиться и выпасть», что означало ни что иное, как употребление наркотиков. Лири обещал, что в будущем наркотики станут употреблять так же привычно и мирно, как органную музыку и благовония. Это будет способствовать приобретению религиозного опыта…

     Более двух лет не сходящая с экрана реклама шоколада «Пикник», пропагандирующая субкультурную атрибутику растаманов, по-видимому внесла свою лепту в возникновение движения легализации марихуаны, апофеозом которого явилось собрание 4 мая 2004 года у памятника Окуджаве в Москве. Митинг легализаторов был запрещен властями, собралось не более двух десятков участников и зевак, однако акция была транслирована в
национальных новостях, что само по себе послужило наилучшей рекламой движения легализации марихуаны. 

      Подводя не слишком обнадеживающие итоги, сошлемся на западный опыт, что кажется становится в России национальной традицией. Западное законодательство, в частности, законодательство США, имеет ряд положительных моментов, которые следовало бы использовать и нам, создавая новый закон о СМИ. В частности, приведем определение «Обмана» федеральной торговой комиссии США (1983). Обман – это: «Вводящая в заблуждение любая реклама, в которой используется заведомо неверное представление, ощущение или иной способ, при котором существует вероятность ввести потребителя, действующего разумно в данных обстоятельствах, в заблуждение, тем самым нанеся ему материальный ущерб». 

      Именно такая реклама заполонила сегодня наши экраны и страницы. Мощные половые стимулы, демонстрируемые героями рекламы и нового «искусства», обусловливают деструктивные или преступные модели поведения и делают их неодолимо привлекательными примерами для подражания. Однако для того, чтобы обнаружить обман, необходимо ввести в законодательство и другие нормы. Необходимо обозначить в законе недопустимость использования сильных, рефлекторно воздействующих стимулов. Необходимо прописать недопустимость демонстрации положительно подкрепляемых деструктивных моделей поведения. Только в этом случае мы сможем обуздать джина разрушений, выпущенного из бутылки.

** Из растаманской мифологии, широко представленной в интернете и на страницах молодежных журналов, можно узнать о легендарном африканском Боге-Джа. Одно из его воплощений - Джа-борец за свободу и мир, воин-лев, великий и могучий повелитель и защитник всех животных.
                                                                                                     Приложение:

                                                                                           Текст и видеоряд рекламных роликов.
                                                                           I
                            ТИНЬКОФФ – ОН ОДИН ТАКОЙ!

      Сверху: Освещенные витрины, блестящий асфальт, респектабельные прохожие. Ярко-желтый открытый спортивный автомобиль мерседес-бенц. Текст: Компания Тинькофф проводит весеннюю акцию…Номерной знак с надписью «Тинькофф» (слева в кадре женские ножки). Взлетающие вверх голуби. Сверху: Изящная фигурка раскинувшей руки, изогнувшейся на сиденьи полуобнаженной девушки. Голые ноги, плечи, руки, полуприкрытая грудь (половое стимулирование, обусловливающее слова «Компания», «Тинькофф»)
      Девушка приподнимается и садится на багажник, чтобы перемахнуть через закрытую дверь авто. На нее оборачивается прохожий, обнимающий женщину. Текст: Купи бутылку Тинькофф, поверни крышку… И выиграй. Полуобнаженная девушка перепрыгивает через дверцу. Крупный план: (профиль), улыбающаяся девушка за рулем. Крупно: Обнаженные  бедра девушки, выпрыгивающей из машины (половое стимулирование, обусловливающее слово «Купи»).Крупный план (снизу) полностью обнаженные  бедра девушки (очень сильное половое стимулирование, обусловливающее слово «Выиграй»).
      Девушка выпрыгивает на асфальт. Улыбка девушки-шофера.

Текст: Три спортивных автомобиля мерседес-бенц…
Женская рука с длинным маникюром скользит по номерному знаку желтого мерседеса. Улыбающаяся девушка-шофер с полуобнаженной девушкой у освещенной витрины магазина. Текст: 10 поездок в Милан за покупками на 5 тысяч евро каждая… Руки, натягивающие чулок с ажурной отделкой, обнаженная часть бедра, рука другой девушки, прикасающаяся к бедру. Текст: И один миллион бутылок Тинькофф…
Обнаженные торсы, бедра, животы и ноги девушек в прозрачных чулках с ажурным кружевом и трусиках-мини. Девушки поворачиваются спиной, демонстрируя обнаженные ягодицы. Они ласкают друг- друга (половое стимулирование обусловливающее текст: «И один миллион бутылок Тинькофф»).
      Текст: Каждая десятая бутылка…
Руки девушки, приподнимающие грудь в черном кружеве…

(половое стимулирование, обусловливающее слово «Призовая»)

Текст: Призовая… Сплетающиеся пальцы девушек, их резкое, имитирующее половой акт сближение; полуобнаженные девушки прижимаются друг к другу (сильное половое стимулирование, обусловливливающее бессознательно воспринимаемый текст в нижней части кадра: «поэтому шанс выиграть в десятки раз выше»)…Бутылка пива Тинькофф. Надпись: новая цена 29 рублей. Слоган: Тинькофф – он такой один!  

                                                       II
                        ПИКНИК. ЗАМЕШАН И ЗАВЕРНУТ.

      Молодой человек со скучающим лицом сидит в кресле. На нем цветная рубаха навыпуск, на шее бусы. Все еще продолжая грустить, он тянется к карманчику. Текст: моя жизнь сплошная скука… Достает шоколадку, откусывает. Текст: Но все меняется… (начинает улыбаться) когда приходят… Появляется мультипликационный «Афролев-Джа» с дредами

Текст: Они… Афролев-Джа откидывает дреды и выпучивает глаз 

(в среде потребителей гашиша и марихуаны характерное остекленение глаза означает «приход», начало действия наркотического вещества).   

      Афролев-Джа с молодым человеком раскладывают надувной бассейн. Афролев-Джа ритмично, в такт музыке, стучит ногой, накачивая в него воздух. От этого стука начинает раскачиваться люстра этажом ниже. Девушка внизу хмурится и сжимает локти. Парень в синем надувном бассейне, с шоколадкой в руке.
Текст: Надоело однообразие… Афролев-Джа двигает пальму 
Текст: Съешь «Пикник». Афролев-Джа бъет в ладоши - в комнате смеркается. Парень ест «Пикник». Текст: Сколько вкусного в одном батончике. Сыпется арахис, изюм, разламывается вафля, жидкий шоколад заливает арахис с изюмом. Текст: Вафли, арахис, чудесный шоколад «Кетберри».  Парень ест «Пикник», Афролев-Джа, скаля зубы, заходится над там-тамом. Звонок. На пороге мрачная девушка-соседка. Увидев парня с чудесным Афрольвом-Джа, она улыбается. Крупно: Два батончика шоколада «Пикник». Слоган: Пикник. Замешан и завернут.
Видеоряд: Девушка в купальнике танцует в бассейне вместе с парнем. Афролев-Джа заходится над там-тамом.

                                             „ЗА СТЕКЛОМ”
      О новой программе создатели говорят как о прорыве в будущее. Вот доводы, которые они приводят в подтверждение своей правоты: 

а) информация не искажена политическими оценками;

б) мы видим реальную жизнь людей в режиме прямого эфира;

в) проект финансово выгоден, он повышает рейтинг канала; 

г) это живая драматургия, чего на телевидении очень мало.

     Однако, каждый день в редакциях газет и на телевидении телефоны раскаляются от сотен звонков людей, обращающихся с   требованием прекратить трансляцию телевизионного проекта «За стеклом», а посетители одноименного интернетовского сайта недвусмысленно высказываются о крайней примитивности шоу.

      По словам самого Кирилла Набутова, 30% населения смотрят программу и 90% смотрящих утверждают, что ненавидят ее. «Почему же эта история оказалась вдруг так интересна миллионам людей?» - риторически вопрошает Набутов, подразумевая гениально угаданную им функциональную необходимость зрелища. Дадим развернутый ответ на этот важный вопрос.
      Содержание программы: 

      Несколько молодых людей и девушек, подписав контракт, прово-дят 34 дня в стеклянном ящике без права выхода наружу, под неусыпным наблюдением телекамер, передающих изображение для любопытствующих. Мельтешение на кухне, процесс еды, лежание на диванах, попытки себя занять, болтовня, ссоры и пререкания дают впечатление тяжкой тоски, и бессмысленности происходящего. 

      Зато официально разрешена сексуальная жизнь. Пачки презервативов, с самого начала заботливо разложенные по отсекам стеклянного аквариума, явственно указывают участникам проекта, чем именно можно заняться в долгий месяц заточения. По правилам стеклянного ящика, все интимные отправления подопытных откры-ты для жаждущих наблюдателей, если таковые объявятся. 

      Секс, подсмотренный сквозь замочную скважину, но в технологиях ХХI века - с цветным изображением, хорошим звуком, в комфортабельных условиях домашнего кресла - основное содержание программы. Однако вуайеризм* - это аномалия сексуального поведения и по классификации Всемирной Организации Здравоохранения, относится к психосексуальным

расстройствам. Вуайеристов стараются лечить, хотя в Западных

странах и существуют специальные пип-шоу, где в закрытых кабинках, за плату они могут удовлетворить свою страсть, наблюдая половой акт, или
подглядывая за раздевающимися женщинами. Неужели передача рассчитана
на немногочисленный контингент людей с сексуальными отклонениями?

* Вуайеризмом называется такое поведение, когда сексуальное удовлетворение 

получают при подсматривании за раздетыми людьми или за провоцирующими 

сексуальное возбуждение ситуациями. (М.Т. Хэзлем Психиатрия с.477, М., 1998 ) 

     Тайные пункты контракта.

     Тайные пункты контракта отчетливо просматриваются в поведении и поступках участников проекта, и составляют сквозную линию,

движущую вялотекущее действие к финалу. Эта линия – секс:

· все обитатели стеклянного ящика ходят полуобнаженными;  

· разговоры на сексуальные темы переходят в флирт; 

· атмосфера подогревается лесбийскими страстями, 

     разыгранными участницами;

· эстафета соитий подхватывается образовавшейся гетеросексуальной парой, где дама – бывшая лесбиянка;

· ежедневные соития новой пары - их качество, время протекания – главная тема комментариев «средств поддержки».

К концу ноября 2001 года все население страны знает, что Ольга 

скорее бисексуалка, чем лесбиянка; у Марго было 100 партнерш; на причинном месте у Макса татуировка в виде сердечка; время пер-вого полового акта Макса и Марго - 1 минута 40 секунд; любовью они занимаются как кролики – быстро и молча, а «Самые откровен-ные сцены, не показанные в эфире» уже вышли на видео производства студии «Союз». «Без цензуры и купюр! - сутками бубнит реклама на ТВ-6, - «Без стеснения и комплексов!». 

      У стеклянного ящика, как у Мавзолея, устанавливается очередь.

В основном, она состоит из молодежи и школьников, хотя есть и люди постарше. «Возгласы типа «Там Макс с Марго трахаются», по словам милиционеров, раздаются примерно раз в полчаса», - пишет «Комсомольская правда» от 26 ноября.
 Средства

      Для части зрителей сексуальные стимулы*, разбросанные в  телепрограмме, повторенные радио и прессой, имеют бессознательно притягательное воздействие. Обусловив предметы и темы,  безусловный рефлекс** многократно усилил (генерализовал) сексуальное притяжение и сделал магнетизм стеклянного ящика непреодолимым. Вот почему 90% зрителей смотрят передачу, ругая ее, на чем свет стоит. Вот откуда мавзолейная очередь у стеклянного ящика!
      Но это ещё только цветочки. Согласно теории социального научения А. Бандуры,  «Влияние телемоделей оказывается настолько эффективным, герои экрана так приковывают к себе внимание, что зрители обучаются многому из того что видят, даже если и не испытывают побуждений к обучению
(Bandura, Grusec&Menlove, 1966).  Для того, чтобы человек усвоил
поведение телемодели: 

-   модель должна обладать привлекательными качествами; 

участие модели в опасных или запрещенных видах деятельности не
· должно вести за собой вредных последствий*;
  * Рисунки, кино- или телеизображение обнаженного тела, устные и печатные 
     сообщения на темы секса, вызывающие определенную физиологическую реакцию.

**   Согласно учению И.П. Павлова, безусловный половой рефлекс.
· модель должна иметь успех, который усиливает желание подражать ее поведению;

     Как видим, герои лабораторного ящика полностью отвечают этим незатейливым требованиям. Они молоды и привлекательны. Их участие в лейсбийских играх, телевизионном эксгибиционизме и принародных коитусах никаких видимых дурных последствий не повлекло. Напротив, их встретила толпа восторженных поклонников, подхватил белый Lincoln, а поведение было всячески подкреплено деньгами, известностью, славой, успехом*.

      Таким образом, кроме того, что самых простодушных зрителей из очереди к стеклянному аквариуму заставили повторить паттерн поведения вуайериста**, на наших глазах произошла активная атака, расшатывающая нравственные нормы общества, возникли новые Герои, новые модели поведения, призванные влиять на моральные и поведенческие установки миллионов молодых людей.     
      Цели

      Разумеется, сексуальный стимул почти постоянно присутствует 

в современной рекламе. Обусловливая предмет торговли, он способствует повышению продаж. Однако тотальный характер развернувшегося зрелища, его очевидная направленность в сторону девиантного секса демонстрирует давно известную идеологию. 

      Речь идет о идеологии Западной сексуальной революции, провозгласившей  релятивный и рекреативный секс. В 60-е годы ХХ столетия разнообразный секс-развлечение заменяет в США  и Западной Европе «рутинный» секс-деторождение. Развитие этой идеологии, ее широкое распространение и последствия для западного общества в виде демографического коллапса, подробно описаны в книге «Американская сексуальная революция» выдающегося американского социолога русского происхождения П.А. Сорокина.  

      Пропаганда однополой любви, извращений, внебрачных связей ведет к резкому уменьшению рождаемости вплоть до нынешнего уровня, невоспроизводства, характерного для «цивилизованных» стран. Средства информационной поддержки «новой» телепрограммы, как и полчища других российских СМИ, давно транслируют эту идеологию в массы под вывеской 
«свобода слова». Работа идет успешно. Как известно, убыль населения в России составляет около одного миллиона человек в год. 
      Заметим, что сексуальные девиации представлены персонажами, снабженными субкультурным имиджем*. Не случайно лесбиянка

Ольга и сексуальный гигант Макс демонстрируют прически, нарушающие общепринятые коды и буквально вызывающие отвращение (пятнистая голова Макса повторяет рисунок шкуры гиены). Подростки, идентифицирующиеся с 
* Который может быть закреплен под воздействием полового рефлекса. 
** Французский стилист называет прическу в честь лесбиянки – «Ольга», Макс получает предложения о работе с МTV и группой «Би-2»

новыми Героями, начнут с имиджа и продолжат моделями поведения, ведущими к депрессии. Не случайно именно эти персонажи имеют самый отрицательный зрительский рейтинг. Субкультурный имидж, подкрепленный безусловным рефлексом, вызванным сексуальными девиациями – важные составляющие моделирования поведения потребителя наркотиков**.

    Кому выгодно?

      Иск голландской компании “Endemol“, владеющей копирайтом на производство шоу «Большой Брат», к телеканалу ТВ-6, озвученный американским каналом CNN - не более, чем рекламный трюк, рассчитанный на привлечение внимания. Столь же мифологично и авторство Набутова, который по собственному признанию, не видит разницы между занятиями сексом и украшением елки.

      Истинно заинтересованные лица обрисовались на интернет-аукционе, где приобретались голоса персонажей программы. Например, 5800 долларов за совершенно бесполезный голос заплатил покупатель, временно проживающий в Лондоне, из-за отказа ему в Российской визе за связь с Березовским. Такая высокая оценка голосов порсонажей из стеклянного ящика, безусловно, повысила их социальный статус и сделала более значительными. Кто же был заинтересован в их раскрутке?

     Выводы:

      Таким образом, заявленные авторами положительные стороны телепрограммы, на поверку являются отрицательными, имеющими негативное, деструктивное воздействие. Декларации авторов оказались прямо противоположными реальному воздействию.

      Заявление о том, что «информация не искажена политическими оценками» было опровергнуто трансляцией идеологии релятивного и рекреативного секса, порожденной западной сексуальной революцией и ведущей к демографическому коллапсу. Уверения в том, что «мы видим реальную жизнь в режиме прямого эфира»  были опровергнуты тоскливым, бесконечным сценарием, насыщенным сексуальными стимулами  воздействующими на рефлексы. Провозглашение проекта «финансово выгодным и повышающим рейтинг канала» было дискредитировано скандальностью проекта, разрушающего нравственные нормы принятые
 Причисление драматургии проекта к разряду «живой драматургии, чего на телевидении очень мало»,  также не соответствует действительности. 
      На самом деле передача представляет собой научно-выверенную систему психосоциальных воздействий направленных на: 

а) демографическое сдерживание;

б) моделирование поведения потребителя наркотиков. 

    * Татуировки, неровно торчащие волосы, бритоголовость, пирсинг и пр.   

 ** “Культуринтервенция”, Н. Маркова, М., 2001 г.

     РУССКАЯ КУЛЬТУРА И СЕКСУАЛЬНЫЙ ПРОГРЕСС 
      28 мая 2001 года, Таганский межмуниципальный суд под председательством судьи Антоновой Н.В. разбирал иск гражданки Егоровой о защите конституционных неимущественных прав своих и своей несовершеннолетней дочери к издательству «Бурда». Истица была возмущена и просила признать незаконной публикацию об онанизме в 1998 году, помещенную в одном из журналов для подростков*, принадлежащих издательству.

     Некая (существующая ли в природе?) любознательная 14-летняя Маша П. в своем письме интересовалась технической стороной осуществления мастурбации, на что дежурный сексолог журнала с удовольствием давал подробный и развернутый ответ. Инструктаж заканчивался трогательным напутствием: «Это доставляет огромное удовольствие женщине. Удачи тебе!».

      На судебном заседании адвокаты «Бурды», молодые мужчина и женщина, поразительно напоминающие мелкотравчатых злодеев латиноамериканского сериала, отстаивая интересы издателей, ссылались на Свободу слова, Свободу печати, Право ребенка на информацию и вполне искренне обвиняли оппонентов в отсталости. Таким образом, гражданка Егорова с ее простым требованием соблюдать некоторые правила приличия в обществе, была обличена   как опасный ортодокс, стоящий на пути мирового прогресса. Не помогли и отзывы ведущих специалистов российской медицины и психиатрии, признавших публикацию потенциально вредной для здоровья подростка.

      Однако представительница органов опеки, казалось бы, призванная защищать интересы несовершеннолетней истицы, также встала на сторону «сексуального прогресса». Вопрос о том, в какой из многонациональных культур России одобряются занятия онанизмом и его прямая пропаганада, и другие подобные каверзные вопросы, по ее мнению, требовали компетентного ответа экспертов. Создавалось впечатление, что нравственная дезориентация – главный признак, по которому Органы опеки детей отбирают своих служащих. Нет, представительница опеки не считала 
пропаганду онанизма традиционной для русской культуры, но она не считала русскую культуру… основной национальной культурой России. Ее коронная фраза «…у нас, как я понимаю, основной национальной культуры нет», - вызвала насмешливое оживление зала. Не правда ли, что-то слышится необыкновенно знакомое: культуры нет – секса нет… Если даже предположить, что каким-то фантастическим образом представительнице опеки и удавалось в течение жизни избегать знакомства с русской культурой, то, к счастью, оставшаяся часть мира отлично знакома с русскими искусством и наукой, занимающими достойное место в мировой культуре. 
      Между тем, тот образ жизни, который адвокаты ответчика представляли как новый и прогрессивный (мы говорим о мастурбации в частности и половой распущенности вообще), не только не веяние прогресса, но напротив – возвращение в самые мрачные и опасные переломные моменты истории, 
* COOL girl
всякий раз сопровождавшиеся трагедиями. Достаточно из античности привести пример развращения и гибели древнего Рима, а из новейшей истории – нравственное разложение и уничтожение гитлеровской армии к концу войны. Известный фильм Пазолини* основан на реальных исторических событиях, когда обезумевшие фашисты в последние дни перед гибелью устраивали непрерывные оргии извращения.
· А что, собственно, плохого в половом воспитании, или в фотографиях 
красивого обнаженного тела? Или в сексе, которого у нас, как известно, не было? – спросит чрезвычайно прогрессивный читатель. И тут, понимая, что против воздействия многолетней тотальной секс-пропаганды нужны солидные авторитеты, автор вынужден будет снять с полки американский учебник сексологии Мастерса, Джонсона и Колодни. И вот о чем говорят кропотливые исследования американских ученых.

      Порнографические картинки или описание сексуальных действий вызывают специфические физиологические реакции. Постоянное половое возбуждение подростка под воздействием сексуальных стимулов приведет к раннему началу половой жизни, которое неблагоприятно повлияет на успеваемость и посещаемость занятий. Ошеломленный изменившейся физиологией, не готовый к заботам взрослой жизни, подросток надолго останавливается в своем развитии. Усвоение знаний и навыков, необходимых в данной культуре, прервется и станет невозможным.

      “Чем сложнее культура, тем больше выражены в ней ограничительные установки по отношению к добрачной сексуальной активности”, - пишут Мастерс, Джонсон и Колодни. Попросту говоря, половое воспитание, содержащее сексуальные стимулы, разрушает основы любой культуры. Мало того, результаты исследо-ваний говорят о том, что люди, начавшие половую жизнь в раннем возрасте, как правило, в дальнейшем имеют много половых партнеров и не в состоянии завести стабильную семью, растить детей.

   -  Да мало ли дел слушается в суде! – вправе сказать читатель, -

какое мне до всего этого дело? Да прямое, прямое и непосредственное,  
уважаемый читатель. Если у вас есть дети или внуки, или вы только собираетесь ими обзавестись – ваше будущее и будущая судьба ваших детей, качество и продолжительность их жизни, дальнейшее продолжение вашего рода прямо зависят от исхода этого судебного разбирательства.

· Как так? – спросите вы. А вот как.

· Журнал издательского дома “Бурда” рассчитан на определенный 

целевой сектор рынка, то есть потребители, для которых издается журнал, - несовершеннолетние дети от 12 до 18 лет. Это хорошо видно по письмам читателей, где указан их возраст. Следовательно, плохо прикрытая порнография и деловитый инструктаж к технической стороне половой жизни предназначены именно для ваших детей и внуков.

      Тираж журнала – миллион двести тысяч экземпляров в месяц. Не 
сомневайтесь, он обязательно попадет в руки вашего ребенка. Его хихикая, 
* Соло или 120 дней содома.
читают под партами и передают из рук в руки, свято принимая на веру все, сказанное взрослыми людьми. С 1996 года детей, потребляющих продукцию издательства “Бурда”, легко можно узнать в метро, или на улице. Они одинаково одеты по последней подростковой моде – тихие, по-взрослому озабоченные, подкрашенные двенадцатилетние девочки в толпе развязных, вечно вопящих подростков. Но главное, что делает их похожими, это опустошенность и тоска в глазах.

      Растленные дети – это невеселое зрелище, господа!

Так что теперь, уважаемый читатель, неприятно поражаясь осведомленности детей в вопросах сексуальной жизни, задумайтесь о “просветителях” и загляните в журналы, которые они читают. Обратите внимание на журнальные развалы в метро и на улице. Порнография прикрылась рассуждениями о правах человека и половом воспитании, намертво слиплась со свободой слова и подменила ее собственной особой, примелькалась и стала обыденной.

      А как же Запад? Весь мир? Все прогрессивное человечество! Вся 
Европа! – сейчас же откликнутся заложенные в подсознание газетные клише. Что ж, вот пример, которому Россия не должна подражать, если только хочет быть жива. Сексуальная революция и введение полового воспитания (до сих пор, кстати, сопровождающееся борьбой в западном обществе) принесли:

1. Резкое сокращение рождаемости.

2. Разрушение института брака и расцвет мужского и женского 

     гомосексуализма.

3. 2 миллиона ВИЧ-инфицированных (по данным Мастерс, Джонсон, Колодни).

4. Более миллиона случаев в год незапланированной беременности у девочек-подростков.

По данным американских исследователей первые пробы 

наркотиков происходят у несовершеннолетних следом за началом половой жизни. Вопиющие результаты “просветительства” и длительное (около 50 лет) продолжение политики релятивного и рекреативного секса государствами Европы и США заставляют предположить, что эти самые результаты, а именно – сокращение населения – и были запланированы изначально.

      Нуждается ли Россия в дальнейшем сокращении населения? Или напротив, при таких невиданных людских потерях и убыли народа, о которых на каждом углу кричат демографы, мы должны поднапрячься  и расшириться? В любом случае, это должны решать мы сами, а не Европа с Америкой.

      Вот почему я говорю о нашей с вами читатель, прямой зависимости от решения этого судебного дела. Станет ли Ваш внук гомосексуалистом или у него будет семья и трое детей? Захотят ли вообще рожать детей те девочки, которым в двенадцать лет сексолог из журнала объяснил про эрогенные зоны, а программа по половому воспитанию РАПС, усиленно протаскиваемая Министерством образования, - про анальный и оральный секс?

      28 мая 2001 года Таганским межмуниципальным судом был отклонен иск гражданки Егоровой к издательству «Бурда». Суд под председательством судьи Антоновой Н.В. отказался назначить медико-психолого-педагогическую экспертизу и не учел представленные ему мнения специалистов. Но дело еше не окончено, и от его исхода зависит очень многое. Истица обращается в следующую судебную инстанцию. Сможем ли мы отстоять свое право на защиту жизни и здоровья  детей от губительного воздействия растлевающей псевдокультуры?

      Возьмет ли в России верх Русская культура или возобладает сексуальный «прогресс»?

                           ФЕНОМЕН ТЕЛЕПУЗИКОВ
                                                                «Западная цивилизация имеет своей целью не больше

                                                                 не меньше, как включение всего человечества в                                    

                                                                 единое общество и контроль над всем, что есть на 
                                                                 земле, в воздухе и на воде и к чему можно приложить 
                                                                 для пользы дела  современную западную технологию».

                                                                 А. Дж. Тойнби «Цивилизация перед судом истории».
     Пузелюбы и Пузененавистники

     Несмотря на кратковременный успокоительный эффект, следующий за комментарием очередного специалиста, время от времени снова всплывает и назойливо маячит на горизонте коренной вопрос нашего времени: Зомбируют ли телепузики наших детей?1
Как вы уже поняли по названию, речь пойдет о двух противополож-ных лагерях, на которые разделилось общество. 

      По нашим подсчетам, Пузененавистники составляют около 70% населения – их большинство. Это люди с развитыми чувствами и хорошим вкусом. К современному телевидению они испытывают благородную ненависть. Радикальная их часть борется со злом домашними средствами. Так, знакомая профессорша психологии, тайком от дочери пробравшись на собственный балкон, с корнем вырвала антенну и (о святая ложь во спасение!), с чувством глубокого удовлетворения, сообщила дочери, что телевизор испортился. Другой мой знакомый, - молодой финансовый директор довольно крупной компании, - принципиально не включает телевизор месяцами, не поддаваясь на уговоры маленького сына. 

      Более инертная часть Пузененавистников, скрепя сердце, невольно терпит адские муки, наблюдая зло ежедневно. Что поделаешь? Дети, внуки, отсутствие других детских передач. «Они так привыкли, что просто ужас, невозможно оторвать!», - жаловалась Знакомая редакторша
(1) Под таким заголовком вышла статья в «Комсомольской правде» 6 июня 2001 г.

       Пузелюбы представляют гораздо меньшую часть общества. Так, пресс-служба РТР указывает на цифры в 20-27% от количества всех своих зрителей2. Самая небольшая, но авторитетная их часть - это специалисты. Однако, пусть вас не гипнотизируют их ученые степени и звания. Позабыв обнищавшую науку, они давно 

занимаются гораздо более прибыльным ремеслом. Теперь - это  хорошо оплачиваемые рекламные агенты. Посмотрите, как они отлично выучили свой текст и слаженным хором выкрикивают его со страниц прессы: «Производство компании «BBC Worldwide»!  Это единственный в мире сериал, который создан для малышей от 6 месяцев до 4 лет! При его создании использовались самые последние исследования в области психологии младенцев! Сериал призван развивать у детей творческие навыки и воображение с самого раннего возраста!».

      Вдохновленные учеными рекламными агентами, инертные пузелюбы (а это наиболее внушаемая часть общества) без разбору скупают все плюшевые и пластмассовые поделки, расстегиваю- щиеся заколки, вытягивающиеся маечки и другие предметы китайско-турецкого ширпотреба, с изображениями четырех мрачных, бледных уродов с жуткими желтыми глазами изголодавшихся птеродактилей. Такова сила привязанности, внушенной потребителям данного сектора рынка товарным знаком Телепузиков.

 Невозможно себе представить, чтобы появление на экране 

«Чебурашки», «Ну погоди!» или какой-нибудь «Дюймовочки»,

вызвало бы в обществе столько страстных дискуссий, насмешек, издевательств и упражнений в остроумии, какие вызвали и продолжают вызывать злополучные «Телепузики». Как их только не называют – и «телегнусики», и «телетрупики». Чего стоят заголовки статей – «Плюс дебилизация всей страны», «Вторжение телеидиотиков» и даже, - «Врешь, Телепузики, не пройдешь!» 3.

И знаменитые детские писатели, и известные мультипликаторы недоумевают и возмущаются. Да что специалисты, каждый разумный человек скажет вам, что не только за деньги, а и с большой приплатой их брать не надобно бы. А они - знай себе топчутся по утрам в наших квартирах.
      Информация из интернета: 

      Teletubbies- это программа № 1 для детей дошкольного возраста во всем мире. Причем самое главное слово в этом предложении - ДОШКОЛЬНОГО. Приключения четырех разноцветных техно-мутантов изначально создавались для карапузов от 6-ти месяцев до 4-х лет. Авторы идеи Энн Вуд и Энди Дэвенпорт, прежде чем создать этих смешных человечков, провели обширное исследование детского поведения и образа мышления… [Teletubbies] распозлись по всему миру. Сейчас они радуют малышей в 120 странах мира. Россия - чуть ли не самая последняя страна, куда они забрели. Зато (вот радость-то!) мы оказались единственными, кто закупил весь пакет целиком! Сразу ВСЕ 365 серий! Вы рады? 
(2) В США   “телепузиков” смотрят  80% дошкольников и 88% младших школьников.

(3) Рубрика в Соликамской газете
     Коммерция 

     До исторического момента рождения “Телепузиков” никто и не подозревал, что сосунки в возрасте до одного года имеют насущную потребность в телевидении. Нет, младенцам случалось, конечно, таращиться на экран и раньше, но только если кто-то из взрослых по недосмотру включал телевизор в их присутствии. Но теперь… теперь все изменялось. 

      Телепузики – первая в мире программа для младенцев до одного года – появилась в Англии в 1997 году и тут же была экспортиро-вана в США компанией PBS 5, специализирующейся на детской образовательной  продукции. С самого начала производители телепередачи настойчиво позиционировали ее как обучающую, для детей возрастом менее одного года. Реклама утверждала, что прог-рамма развивает воображение младенцев, облегчает их моторное развитие, способствует довербальному развитию языка и учит обращению с техникой. 

      Как вы понимаете, после такой  рекламы каждый уважающий себя родитель просто обязан был включить телевизор. На авансцену нового рынка, созданного передачей о “телепузиках”, во всеоружии сосок, молочных бутылочек и погремушек, счастливо агукая, энергично выползал новый потребитель. Для системы торгового маркетинга открывался прямой канал влияния на, по недоразуме-нию, неохваченных до сих пор человеческих младенцев.

      Уже в 1997 году Телепузики становятся самой популярной игрушкой в Великобритании. Вместе с товарами, обозначенными их символикой, они дают Би-Би-Си 23 миллиона фунтов прибыли.

Перед рождеством, известные своим хладнокровием британцы затевали драки в очередях, когда в магазин поступало известие, что товары с телепузиками заканчиваются. Каждый родитель считал своим прямым долгом обеспечить ребенка настоящим телепузиком.

      В сентябре 1998 года студии, производящие “Телепузиков”, праздновали выпуск “Видеотелепузиков”. Специально для этой акции были созданы “Подарки Телепузиков” - пакеты, которые были распределены по родильным домам на всей территории Англии. Спеленутого и еще слабо различающего предметы новорожденного ждали два видеофильма – “Здесь живут телепузики”, “Танец с телепузиком” и плюшевый мини-телепузик. Нелепость такого подарка перекрывалась далеко идущими маркетинговыми целями – коммерческой эксплуатацией младенцев.

      Чтобы представить масштабы возможной прибыли от этого 

сектора рынка, достаточно сказать, что, например, американские 
дети, кроме тех $9 миллиардов, что они тратят самостоятельно, влияют на $50 миллиардов расходов своих родителей. Предпочтение определенным видам товаров возникает рано, и дети, как и взрослые, оказываются под артилерийским обстрелом рекламы в своих собственных целевых секторах,      
не исключая новорожденных.

(5) Public Broadcasting Station - Общественное телевидение (“Улица Сезам”).
      Для современного менеджера не составляет тайны, при помощи каких способов товар приобретает бешеный спрос у определенной части населения. Любая товарная марка, с утра до ночи мелькающая перед глазами, автоматически становится легитимной и популярной. Поражает другое. И в России, и на Западе существует множество талантливых художников, которые в состоянии создать неизмеримо более привлекательных персонажей. Почему герои, выбранные для ежедневной детской телетрансляции, настолько отвратительны?

       А были ли исследования?

      Обзор англоязычных статей о Teletubbies, помещенных в Интернете, окончательно уничтожил благостную картинку, созданную рекламой. Большинство западных психологов, журналистов, экспертов и специалистов по детскому развитию разоблачали несоответствующие истине заявления авторов программы и выступали против телепередачи.

     Оказывается, еще в марте 1998 года, в Лондоне, где проходила Вторая всемирная встреча на высшем уровне, посвященная телевидению для детей, разразились дебаты, в центре которых были “Телепузики”. Директор программ телевидения для дошкольников из Норвегии Ада Хауг, назвала их программой наиболее коммерчес-кой из тех, какие она когда-либо видела, и объявила, что никогда не показала бы это в своей стране. 

      Любопытно, что когда на той же сессии после разыгравшихся скандалов у авторов спросили о целевой аудитории программы, Энн Вуд и Элис Кан назвали возраст в 2 года, хотя прежде говорилось о том, что программа рассчитана на младенцев от 6 месяцев до 4 лет. 

Другие заявления создателей программы, вроде того, что образова-тельное содержание всегда имело для них первостепенное значение, также оказались сильно преувеличенными. 

      Группа экспертов по детскому развитию, среди которых находился  известный специалист по детскому телевидению Дэн Андерсон – профессор психологии Массачусетского Университета – заявили, что исследований, подтверждающих полноценное восприятие детьми младше одного года телевизионной картинки, не существует.

      Эксперт по речи доктор Салли Ворд обнаружила, что за 

последние 20 лет увеличилось количество 9-ти месячных детей, которые вообще не воспринимают голос при фоновом шуме. Этот фоновый шум создается работающим телевизором. В эти моменты родители почти не разговаривают со своими детьми. Такие дети придут в школу неспособными слушать учителей. Дома они приобретают зависимость от постоянного глазения в экран, а в школе испытывают затруднения со сменой привычного визуального восприятия на вербальное.

      Дороти Сингер – содиректор Консультативного Центра  исследований телевидения для семьи Йельского университета – сообщала о том, что центр обычно не проводит исследования с детьми младше двух с половиной лет. 

      Американская Академия Педиатрии, учитывая важность раннего психического развития в жизни  ребенка, недостаток исследований и возможность отрицательного воздействия телевидения на младенцев выпустила решительную рекомендацию, в которой указывалось, что дети до двух лет не должны смотреть телевизор вообще. 

      Кроме всего прочего, статистика неумолимо показывала коре-лляцию между чрезмерным увлечением телевизором и плохой школьной работой, избыточным весом.

       Зато все эксперты по детскому развитию были единогласны в том, что детям нужно быть защищёнными, любимыми и побольше общаться с окружающими. Все они считали, что наилучшее развитие и будущие успехи в школе маленьким детям гарантирует игра, потому что играющие дети великолепно развиваются, познавая устройство мира. 

      Итак, как нам удалось выяснить, не существует исследований, подтверждающих, что “Телепузики” полезны детям до одного года, что они учат младенцев говорить или стимулируют их моторное развитие. Не существует никаких фактов, говорящих о том, что “Телепузики” имеют хоть какую-нибудь учебную ценность.

      Если присмотреться повнимательней
      Несмотря на согласованный хор, главный аргумент защитников «Телепузиков» о том, что уровень восприятия детей как раз соответствует уровню данного произведения, не выдерживает никакой критики. Даже самому неискушенному зрителю очевидна и ничтожная художественная ценность, и удивительная для людей, привыкших к доброкачественному искусству, примитивность содержания. 

      Постойте, постойте… Да примитивность ли? По уверениям добрых людей, закупивших сериал за большие деньги, над ним работали квалифицированные иностранные детские психологи. А значит, это продукт не только художественного творчества, но и научной мысли. Рассмотрим же воздействие этого новейшего феномена как с точки зрения самого художественного творчества, так и способов его психологического воздействия, и попытаемся установить истину. 

      Ежедневное явление телепузиков в каждой квартире позволяет стать экспертом в домашних условиях. Вот что мы увидим:

на замаскированном травкой холме-дзоте расположено отверстие люка – вход в жилище телепузиков. Одушевленный перископ (смесь душа и перископа) – образ, позаимствованный авторами у какой-нибудь подводной лодки – назойливым вертухаем пасет питомцев. И это по-человечески понятно, поскольку питомцы постоянно демонстрируют редкостные образчики – как бы помягче выразиться... умственного несовершенства.

      Художественный образ мирка телепузиков – стерилизованный, оскопленный звездными войнами слепок мира. Все здесь пронизано эстетикой идеальной казармы: синтетическая лужайка, штампованные оладьи, технизированные герои. Так, совершенно непроизвольно, вырисовывается контур подлинного заказчика телесериала.

Необходимо отметить новаторский подход авторов к действию, 

являющемуся, как известно, основой всякой драматургии. В эпизодах с телепузиками его развитие полностью остановлено. Если в любой народной сказке для достижения желанной цели герою необходимо преодолеть ряд препятствий, то в Телепузии возникающие затруднения разрешаются при помощи легкого нытья или сами собой. Нужные предметы буквально падают героям в руки с неба.

      Телепузики лишены половых признаков и патологически неуклюжи. Особое внимание обратим на лица, одинаковые у всех героев. Бледные, мрачные, неменяющиеся, анемичные, с провалами глаз, с бесцветным ртом-щелью, выражающим эмоцию подавленного отвращения. Какова психологическая функция этого поразительного художественного приема? Какое воздействие может оказывать это, далекое от совершенства и весьма странное с точки зрения художественности, произведение? Обратимся к психологии. Приведем небольшую цитату из труда 

известнейшего американского психолога А.Бандуры: 6
«Согласно теории социального научения, как дети, так и взрослые, приобретают определенные установки, осваивают эмоциональные 

реакции и новые типы поведения путем моделирования поведения кино- 

и телегероев (Bandura, 1973; Liebert, Neale&Davidson). Ввиду высочайшей эффективности и широкого распространения телемоделирования, средства массовой информации играют чрезвычайно важную роль в формировании человеческого поведения и социальных отношений».

Таким образом, огромное число малолетних телезрителей 

ежедневно усваивает новые формы поведения, передаваемые моделями Телепузии и, значит, является участниками одного из новых экспериментов по моделированию поведения детей в России.

      Рассмотрим некоторые из моделей внедряемого поведения:

Модель поведения: для исполнения желаемого достаточно немного 

поныть и похлопать в ладошки.

Результат усвоения модели: пассивный характер, неспособность добиваться поставленных целей и бороться с жизненными трудностями.

Модель поведения: перед сном надо ныть, прятаться, говорить «Нет-нет». Результат усвоения модели: неврастения, расстройства сна.

Модель поведения:

Садясь за стол (на кресло, диван и пр.)  громко имитировать пуканье, 

что вызывает веселое одобрение окружающих.

Результат усвоения модели: формирование девиантности; 

неразборчивости; грубого, бесчувственного, эгоистического характера.

Модель поведения: можно лихо прыгать в любые отверстия (дьявольски похожие на открытые люки), как это делают телепузики.

Результат усвоения модели: Увеличение детского травматизма. 

Переломанные руки, ноги и позвоночники; исковерканные судьбы.

      Несметное число детей станет подражать неуклюжей походке, нелепым жестам, словечкам и вскрикиваниям (пресловутые «пока-пока» и «нет-нет» являются ключем к идентификации с образом телепузика). Мрачно-болезненный образ модели, отпечатавшийся в подсознании, спроецирует механизм имитации, что в конечном итоге сообщит характеру ребенка свойства депрессии. Навязанные девиантные и самоубийственные модели поведения будут препятствовать развитию, выживанию и, возможно, прямо 

способствовать гибели ребенка. Вот например, какие модели поведения заложены в сценарии лишь некоторых сценок:

                                              Игра в мяч.

Двое Телепузиков кидают друг другу мяч. Каждый раз, когда мяч, подкинутый одним телепузиком, попадает в другого, тот падает на землю. 

Модель поведения: Падать при игре в мяч на землю.

                                               Качели.

Телепузик Ляля качается на качелях. (Голос за кадром:) Как хорошо качается Ляля! Тинки-Винки качается на качелях… и падает. И еще раз падает…И опять падает. Модель поведения: Падать, качаясь на качелях.
                                          Украшение.

В Телепузии появляется «Украшение» – букетик, перевязанный 

лентой. Украшение оказывается на дереве – «Украшение!» -

декларирует голос за кадром. Украшение перемещается на сумочку , - «Украшение!» - поучает голос. Украшение оказывается воткнутым в заднюю часть туловища Телепузика. Он начинает вертеться, пытаясь оторвать его. Другие Телепузики дружно веселятся.

Модель поведения: Вставить украшение в зад товарищу и веселиться.

Деструктивными при ближайшем рассмотрении оказываются и 

видеоклипы, несущие «учебную» функцию. Вербальная (словесная, слышимая) информация здесь часто противоречит визуальной (видимой). Например, маленькие телезрители слышат слово «самолет», и другую вербальную информацию о самолете. Одновременно на экране дается искаженная визуальная информация. Картинка, снятая в невероятных ракурсах (сверху, снизу)  –  показываются части самолета с большим приближением. Таким образом, вербально обозначенное понятие «самолет» не только не подкрепляется визуальным образом, а напротив, рассредо-

тачивается и обессмысливается визуальным хаосом.

      Этот прием часто применяется и в других видеоклипах:  

                                           «Яблоки и виноград»      

Визуальная информация – крупный план: рука мальчика держит кусочек яблока. Вербальная информация - голос ребенка за кадром – «Это виноград».
                                            «Народное  искусство»

Визуальная информация – крупный план: детские пальцы держат кисточку с красной краской,  раскрашивая дымковскую игрушку. Вербальная информация – голос ребенка за кадром – «Это зеленая краска».
Таким образом, впервые запечатлевшаяся на tabula rasa7 памяти ребенка неверная связь вербальной и визуальной информации заполнит соответствующую ячейку и будет блокировать усвоение правильной информации.  Другой прием привнесения деструктивной  информации – прямая демонстрация деструктивного поведения, которое автоматически становится моделью для подражания:
 (7) Чистый лист, гладкая дощечка (лат.) 

                                                 «Починка телефона»

Вербальная информация соответствует визуальной; Двое малышей лет 3-х

изображают «починку» телефона. Тыча в телефонную коробку, отверткой, малыш, еше не координирующий движения, пытается что-то открутить.

Легко представить какую волну подражания вызовет этот клип

среди детей и каков будет результат – количество испорченных телефонных аппаратов, истрепанных нервов, пущенных в дело ремней, выплаканных слез.

      И еще один прием привнесения деструктивности - ассоциативное соединение пластов информации, содержащихся в клипе и сценке:
                                1-й пласт информации, видеоклип

                                              «Розовый цвет»
Визуальная информация – средний план: розовые шары, летят к потолку.

Вербальная информация – голос ребенка: «Эти шары – розовые».

Визуальная информация – дети закрашивают листы розовой краской

Вербальная информация – голос ребенка: «Эта краска – розовая».

Визуальная информация – средний план: дети окунают ладони в блюдо. 

с розовой краской и по очереди оставляют отпечатки на белых майках.

Вербальная информация – голоса детей - «Это розовый цвет».

Модель поведения: Можно делать отпечатки (пачкать) розовой краской
                                       2-й пласт информации, сценка

                                                         «Крем»

      Проголодавшийся телепузик решил пообедать кремом, но забыл, в какой последовательности нажимают кнопки. Неправильный набор кнопок - и розовый крем разбрызгивается во все стороны. Крупные кляксы крема пачкают Лялю, летают в воздухе и плюхаются на пол. Всеобщее веселье и удовольствие. 
Совмещение двух пластов информации дает следующую Модель поведения: Можно пачкать (брызгать) розовым (кремом, краской, киселем, мороженным, желе и т.д.) Это доставляет удовольствие.

Как видим, эта телепрограмма действительно обучает, но вовсе 

не тому, о чем кричит реклама, а деструктивному и девиантному поведению, способствует разрушению элементарных смысловых связей и ослаблению умственных способностей. Губительная информация фиксируется повторами видеоклипов, приучающими к гипнозу мерцающего экрана. Те же функции выполняют и повторяющиеся компьютерные миражи (их влияние имеет дополни- тельную функцию – приучение к бессмысленному смотрению): «Шествие бесформенных зверей», «Парад безлюдных кораблей», «Движение неподвижных птиц». Таким образом, телевидение, СМИ становятся самой большой опасностью в жизни детей.

      Функция убийства
      История показывает, что всякий раз, достигнув определенного прогресса в средствах производства, человечество заново сталкивается с проблемой роста народонаселения и несоответствия этого роста средствам существования. В прошлом, эпидемии и  высокая детская смертность брали свое, однако масса населения все равно увеличивалась. Какими образом может обеспечиваться стабильный уровень жизни при постоянном росте населения в условиях ограниченного географического ареала обитания?
      Надо сказать, что древние цивилизации осуществляли своеобразное социально-демографическое регулирование, нисколько не стесняясь в средствах. Как известно, в Спарте, принадлежащей к Греческой цивилизации, хилых младенцев сбрасывали со скалы; жрецы Ранне-Американской цивилизации Ацтеков приносили детей в жертву; Римляне оставляли «лишних» новорожденных на рыночной площади и, если подкидышу улыбалась Фортуна, его усыновляли, если же поворачивалась задом - превращали в раба. 

      Существовал верный способ ослабления социально-экономической напряженности – колониальная экспансия. Как известно, греческая цивилизация широко распространила свои колонии по берегам Черного моря. Переселенцы осваивали новые территории, экономика процветала за счет успешной торговли, пока экспансия не была остановлена противодействием других народов.

      Сходные проблемы встали и перед Западной цивилизацией.

Хотя в средние века демографический и продовольственный вопросы  решались в Западной Европе без явного смертоубийства, гуманными их тоже не назовешь. Так, например, однажды собрав лишних детей бедняков в очередной крестовый поход, их увлекли в дальние края, где все они погибли в дороге от голода и холода. 

      Дальнейший рост населения8 заставил Европейцев пуститься на поиски новых территорий. Открытие Нового Света, колонизация разом решили экономическую и продовольственную проблемы Запада, одновременно ускорив приближение глобальных демографических проблем. Наиболее крупные международные миграции последних столетий были связаны с заселением Европейцами Америки,  Австралии, Новой Зеландии, Южной Африки. Территория только Английских колоний к началу ХХ века составляла шестую часть суши, а их население – пятую часть населения вcего земного шара. Не будем забывать, что осваивая чужие континенты, Европейцы замещали аборигенов, физически их устраняя. Колонизация сопровождалась неэквивалентным9обменом, грабежом, работорговлей и уничтожением коренного населения. Так, в Перу и Чили за вторую половину XVI века население сократилось в пять раз – с 1,56 млн. до 300 000 тысяч человек. В середине XIX века количество черных рабов, вывезенных из Африки в Северную Америку, составило 3 миллиона человек.На каждого живого раба приходилось по двое погибших от голода, болезней и удушья в трюме судна.
      С середины XVIII столетия во всем мире и особенно в Западной Европе развитие капитализма резко ускорило темпы роста населения. К 1820 году население Земли насчитывало 1 миллиард человек, к 1927 году миллиард удвоился, а уже в 1959 году население составило 3 миллиарда. И опять замкнулся порочный круг – быстрый рост населения – деградация природных 
(8) «Вызов истории» по А.Дж. Тойнби - проблема, нуждающаяся в решении – «ответе».

(9) Бусы из стекла обменивались на золотые слитки.

систем жизнеобеспечения – нищета. К середине XX века Западная цивилизация была поставлена перед новым Вызовом. 
       Таким образом, размышляя о Западной цивилизации и «цивилизованных» странах, мы должны понимать, что речь идет не 

о некоем легко перенимаемом поверхностном идеале, к которому необходимо стремиться10, а о сложном и глубоком, отличном от нашего типе культуры, построенном на совершенно другом экономическом фундаменте, обусловленном целым рядом географических, климатических и исторических причин. Говоря о типе культуры и, в частности, об искусстве, которое играет в регулировании жизни общества, в интеграции его неоднородных частей важнейшую роль, необходимо помнить, что  чудовищные образы, порожденные культурой, указывают на жестокость, смертоносность цивилизации. 

      Не зря в людоедской цивилизации ацтеков лики богов имеют такой злобный оскал, храмы окружены кучами настоящих и высеченных из камня черепов, а жертвенные ножи изображают клыкастых демонов.Ужасные образы должны внушить страх, парализовать жертву, из рассеченой груди которой жрец вырвет живое сердце. Глядя на мрачный, вызывающий отвращение вид героев передачи для младенцев, задумаемся о функции, которую может нести искусство. О функции подавления, функции убийства.
      Разовый потребитель

      “Любая цивилизация, любой образ жизни есть неразрывное целое, где все части взаимозависимы и неразделены”, - пишет Тойнби11. Рассмотрим феномен “Телепузиков” не как неудачный художественный, или напротив, удачный коммерческий продукт, рассмотрим его как закономерное проявление составляющих западной цивилизации, ее сокровенных технологий. Постоянная озабоченность ограниченностью ресурсов и перенаселенностью, которую элита Запада демонстрирует добрые 200 лет, в середине ХХ века вызывает к жизни научно просчитанную Американскую, а затем европейскую сексуальные революции, которые ведут к резкому снижению рождаемости, к частичному разрушению института семьи, к низкому уровню воспроизводства населения12, якобы неразрывно связанному с высоким уровнем жизни, присущему цивилизованным странам.

      Именно в 50-е годы великая торговая Западная цивилизация  порождает гениальную идею маркетинга. Отныне владелец, поставщик товара перестает быть зависимым от спроса. Предложение может формировать не только спрос, но и потребителя, характеристики которого отвечают параметрам, заданным свойствами товара. Запредельная западная рациональность создает Потребителя, идеально подходящего для потребления единственного товара. 

Этот временный, разовый потребитель, представитель нового класса 
(10) Много сортов колбасы и асфальт, мытый шампунем.
(11) Цивилизация перед судом истории М., 1992,  с. 166

(12) The American sex revolution,  P. A. Sorokin,  Boston, 1956 .

потребителей - что-то вроде бумажного стаканчика, которым пользуются только раз, а затем комкают и выбрасывают. Правда, по сравнению с бумажным стаканчиком, срок годности Разового Потребителя несколько увеличен, ибо не только Разовый Потребитель будет использовать товар, но и товар будет употреблять (убивая, извлекать прибыль) Потребителя, пока не уничтожит его13.

      В этом свете совершенно очевидным становится феномен “Телепузиков”. Это Предложение, которое деформирует личность ребенка в Разового Потребителя. Известно, что больше всего времени перед телевизором проводят дети бедных слоев населения. Первая информация о мире будет получена этими детьми посредством телеэкрана. Как она скажется на формировании черт характера? Перечислим наши предыдущие открытия, сделанные при просмотре “Телепузиков”: склонность к асоциальному поведению, девиантнос-ти и депрессии; эмоциональная тупость, пассивность, беспомощ-ность, деструктивное мышление, неврастения; прибавим к этому крепко усвоенные в младенчестве неправильные связи элементар- ного вербально-визуального ряда (ребенок будет путать зеленый и красный, яблоко и виноград и пр.), и мы получим портрет будущего неудачника и преступника – потребителя наркотиков.

       15% американских школьников не в состоянии слушать и 

понимать учителя, сосредоточенно заниматься какой-либо работой более 3 минут, неподвижно сидеть хотя бы некоторое время.  Эта болезнь называется “Синдром дефицита внимания”. В качестве успокоительного дети принимают прописанный врачом риталин…

      Информация из Интернета14:

       “Риталин производят разных цветов: белый, голубой, розовый. Обычно подростки называют их (таблетки) кеглями за сходство с разноцветными миниатюрными леденцами. По опросам, из 6000 учеников государственных школ штата Массачусетс приблизительно 13% старшекласников – школьников 7-8 классов – принимали риталин без рецепта…Препарат прописывают людям с нарушением концентрации внимания. Он действует как стимулятор в течение 4-х часов и создает эффект эмоционального подъема. Школьники, которым прописали это лекарство, получают его в кабинете медсестры. Многие прячут таблетки, а затем продают своим однокласникам. В школах существуют целые сети по торговле риталином. Для подростков они могут стать первой ступенью на пути к острым ощущениям. В США выпускается 15000 кг этого препарата в год. Производство выросло почти в 8 раз за 10 лет. 2 миллиона человек регулярно принимают его, и большинство из них – дети. 

       Вопрос не для школьников: Сколько процентов детей будут нуждаться в лечении риталином через 5 лет после демонстрации “Телепузиков” по Российскому телевидению?

(13) Нечеловеческая рациональность западной цивилизации совместила социально-демографическое регулирование с получением прибыли от торговли наркотиками. 

(14) «Газета 2000».
             ПРАВА РЕБЕНКА В СВЕТЕ РЕКОМЕНДАЦИЙ  

                   СПЕЦИАЛЬНОГО ДОКЛАДЧИКА ООН   
                                                                                  “…Глобальные действия должны 

                                                                                  осуществляться в основном через 

                                                                                  региональные и национальные

                                                                                  стратегии или планы действий…”

                                                                                                                   Иокогама, 2001*.                                                                                                                                                                                                                                                           

                                                                                  «Европа враждебна России»

                                                                                                   Н.Я. Данилевский.
      Кардинальное изменение

      25 июня 1998 года среди обычного шума и шелеста деловых бумаг, сопровождавших обсуждение великого множества поправок 

к закону о таможне в Государственной Думе, была внесена поправка к совсем другому закону, удивительным образом проскочившая без обсуждений и замечаний. Кардинальная поправка к УК снижала возраст детей, пострадавших от развратных действий, с 16 до 14 лет. 

Этим голосованием Депутаты Государственной Думы буквально передавали детей, не имеющих никакой защиты закона**, в руки педофилов. Принятие поправки показало всю степень уязвимости общества. Теперь, любые законодательные чудеса, направленные против электората, уже не могли показаться абсурдом. Становилось ясным одно – страну ведут безумцы и слепцы. Августовский дефолт продолжил дальнейшие разрушения. Любопытно, что всего несколько лет спустя эта “передовая” поправка, не соответствующая Законодательству Западных стран, стала очередным препятствием для вступления страны в ВТО. 

      В дореволюционной России жертвами бытового растления становились социально незащищенные несовершеннолетние (гувернантки, горничные, воспитанницы, подростки из обнищавших семей), которые в дальнейшем попадали в деловой оборот публичных домов. Растлители – представители более обеспеченных классов – как правило, отделывались легким испугом. Полный социально-психологический и художественный анализ этих явлений мы найдем в произведениях русских классиков***. Гении мировой 

литературы, как и лучшие люди российского общества, относились 

к проституции, а тем более к растлению, как к чудовищному                                                      несчастью, равнозначному убийству души. 
      Что касается полового воспитания и социализации детей в царской России, стоит вспомнить о том, что гимназистам старших классов строжайше запрещалось даже посещение Оперы, с тем, чтобы, упаси Бог, не разжечь
*Глобальные  обязательства участников II Всемирного конгресса против коммерческой 

и сексуальной эксплуатации детей в г. Йокогама (Япония), подписанные Россией.

** До сих пор не реализована в отраслевом законодательстве России норма ст. 14 Федерального закона РФ “Об основных гарантиях прав ребенка в Российской Федерации” 

от 3 июля 1998 года о защите “ребенка от информации, пропаганды и агитации, наносящих вред его здоровью, нравственному и духовному развитию, в том числе… от распространения печатной продукции, аудио- и видеопродукции, пропагандирующей насилие и жестокость, порнографию, наркоманию, токсикоманию, антиобщественное поведение”.

***“Воскресенье” Л.Н. Толстого, “Преступление и наказание”, “Бесы” Ф.М. Достоевского, 

      “Яма” А.И. Куприна). 

преждевременных плотских страстей (на галерке Киевского оперного театра скрывался от зоркого взгляда гимназического начальства юный Михаил Булгаков). В советское время публичные дома были упразднены. Империи Зла ничего не оставалось, как уныло влачить лишенное радостей платного секса, застойное существование. Кроме небольшого количества слабоумных маньяков, выражавшегося тысячными долями процента, под гнетом тоталитаризма так и не взошла сколько-нибудь заметная индустрия детской порнографии или проституции. 

      В 1960 году в законодательстве СССР максимальный возраст детей, потерпевших от развратных действий, обозначался 16-летним рубежом. Оставался он неизменным и в Уголовном кодексе, принятом в 1996 - вплоть до 1998 года. Парламентские слушания на тему “Социально-правовая защита детей от сексуальной эксплуатации и растления” и новый проект федерального закона продемонстрировали попытку поставить законодательные преграды происшедшим негативным изменениям, показали естественную тягу общества к прежней норме. 

      Предлагалось повысить с 14 до 16 лет возраст потерпевших от преступлений сексуального характера и развратных действий*, ужесточить наказания для педофилов, установить уголовную ответственность за изготовление и оборот детской порнографии. Впервые устанавливалась уголовная ответственность за массовые, публичные формы растления детей с использованием СМИ, интернета, рекламы. Впервые вводилось четкое законодательное определение ряда уголовно-правовых понятий, используемых в новых, измененных и дополненных законопроектом нормах: “продукция сексуального характера”, “зрелищные мероприятия сексуального характера”, продукция порнографического характера”, действия сексуального характера”, проституция”, пропаганда насилия и жестокости”.

      Последовавшее обсуждение выявило весь спектр мнений, однако поразительно, что о коварном подводном камне, разбивавшем проект вдребезги, так никто и не обмолвился. Но об этом позже. 
      Порнобизнес как традиция

      Между тем, документы Генеральной ассамблеи ООН, представленные в материалах к слушаниям, привычным менторским тоном требовали от России “принять все необходимые меры для ускорения процесса реформирования законодательства…с целью соответствия его международному праву”. Как указывалось в пояснительной записке к проекту федерального закона “действую-щее уголовное законодательство России не учитывает в полной мере появление новых, нетрадиционных для страны форм вовлечения детей в порнобизнес и проституцию”. 

      Такая постановка вопроса неминуемо влекла за собой другой вопрос, без ответа на который было бы немыслимо понимание новых явлений, а именно: Для каких именно стран традиционно и характерно вовлечение детей в международный  секс- и порно-бизнес, в открытые и завуалированные разновидности проституции? Дадим на него ответ.

      Уничтожение цензуры и вседозволенность средств массовой информации с 50-х годов поднимают гигантские волны сексуальной революции, окатывающие Западную Европу и США. Процессы, вызванные этими явлениями (развитие секс-индустрии, распространение разнообразных видов порнографии, эпидемия СПИДа), заставляют здоровую часть Западного общества в конце 70-х начале 80-х гг. оказывать активное сопротивление разложению и уничтожению нации. Предпринимаются попытки блокировать половое воспитание в бесплатных школах и противодействовать любым формам беспорядочного сексуального поведения.

      Однако джинн уже выпущен из кувшина. Число детей, убегающих из дому в 80-е годы, только в США по разным оценкам составляло от 70 000 до 1 млн. в год. Ежегодно, несколько тысяч из них становились звездами порно-бизнеса. Движущие причины – деньги, поиски приключений, желание славы. Иногда порнодельцы пускают в ход шантаж и насилие.

      Широкое распространение в Европе и США получает не только детская порнография, но и сексуальный туризм. Благополучные и внешне благопристойные граждане Европы и США – немцы, итальянцы, американцы, французы – выезжают поразвлечся в Таиланд, Гонконг, Сингапур, Бразилию и Аргентину*, где по дешевке покупают сексуальные услуги детей и подростков. В одном серьезном исследовании, опубликованном в American Journal of Psychiatry, Э. Берджес и ее коллеги (1984) описали 11 организаций, в которых использовали 66 детей в возрасте от 6 до 16 лет. Среди четырнадцати взрослых, управлявших этим бизнесом, был вожатый скаутов, водитель школьного автобуса, респектабельный тренер и преподаватель. Все они занимались вербовкой детей, производством порнографической продукции и поставкой прямых сексуальных услуг взрослым клиентам. И, что хуже всего,“дети, подвергавшиеся сексуальной эксплуатации, став взрослыми, начинают проделывать то же самое с другими детьми” (Мастерс, Джонсон, Колодни).
      Таким образом, говоря о традиционных формах порнобизнеса

мы вынуждены констатировать, что они пришли к нам с Запада.

      Законы и лазейки

      В 1967 году президент США Линдон Джонсон  назначил комиссию, чтобы установить степень вреда, который наносят СМИ  демонстрацией сексуально откровенных материалов  и разработать рекомендации по принятию законов, защищающих от вредных влияний СМИ. В 1970 году комиссия закончила свою работу, сделав обескураживающие выводы: 

      «Не доказано, что предоставление или использование откровенных сексуальных материалов оказывает видимое влияние на обусловленность социального или индивидуального вреда, например, на преступления, правонарушения, отклонения сексуального  и несексуального характера или 
* Не так давно к ним присоединились Вьетнам и Куба.

сильное  патологическое эмоциональное расстройство». 

(U.S. Commision on Obscenity and pornography, 1970, p.58). 

      Дальнейшая возня вокруг увековечивания этих выводов показала политическую подоплеку явлений. Отдельные протестующие голоса из научных кругов были утихомирены последующими атаками ангажированной профессуры.  Буквально наступая на пятки, спешит сделать свои подтверждающие сообщения  комиссия Лонгфорда (1972) в Великобритании. Другая Английская комиссия – комиссия Вильямса, еще раз подтверждает “безвредность” порнографии в СМИ (1979).

      Однако, призывы и вопли общественности заставили еще не отошедшего от предвыборной горячки президента Никсона заявить: «Пока я здесь, в Белом доме, будут неустанно предприниматься попытки контролировать СМИ, чтобы исключить грязь из жизни нашей нации». Скандальные заключения прежней комиссии были отвергнуты, и в 1985 году вторая комиссия берется оценивать последствия влияния порнографии на американское общество. Тут же, в пику ее работе, появляется комиссия Фрэзера в Канаде (1985). Ее выводы исключительно лицемерны: “Современные исследования не слишком убедительны”. И все-таки научные факты, представленные в 1986 году,  заставляют сделать заключение прямо противоположное выводам первой американской комиссии: “Имеющиеся доказательства неопровержимо подтверждают гипотезу о том, что постоянная демонстрация материалов, содержащих секс и насилие… находится в причинной взаимосвязи с антисоциальными актами сексуального насилия и для некоторых подгрупп населения – с преступными актами сексуального насилия” (Final Report, 1986, p.40).

      В итоге страны Запада принимают сходные законодательные акты*, ограничивающие время показа сексуально откровенных и эротических программ. Определяется так называемый “водороздел” – время, до наступления которого показ такой телепродукции запрещен. В США – это время с 22 часов вечера до 6 часов утра, в Великобритании – с 21 часа, во Франции – с 22 часов 30 минут и т.д. Решает ли это проблему воздействия СМИ на детей и подростков?

      Опрос среди 12-14 летних подростков Великобритании, проведенный в середине 80-х годов, показал, что примерно пятая их часть хорошо знакома с кинофильмами, перенасыщенными сексом и жестокостью, и официально запрещенными для просмотра в стране. В 1998 году 29% подростков США на вопрос о том, где они получают основные сведения о сексе, ответили – «по телевидению».  Некоторые фильмы, содержащие эпизоды с сексом и насилием, выпускаются здесь без указания какой-либо категории, чтобы избежать ограничений при кинопоказе. В магазинах, где продается видеопродукция, ограничения не действуют. Таким образом, рейтинг – буквенная классификация – не является панацеей и не может остановить  подростка, выбравшего для покупки фильм с порнографией и насилием. 

*     Материалы к парламентским слушаниям на тему: “Социально-правовая 

       защита детей от сексуальной эксплуатации” 04.02.2002, ч.II
     Из материалов к парламентским слушаниям
     С 1987 года министерство юстиции (США) активизировало свою деятельность по контролю над соблюдением федеральных законов о порнографии со стороны основных производителей и распространителей порнографических материалов, что привело к вынесению более ста обвини- тельных приговоров и поступлению в государственный бюджет средств в виде штрафов и конфискованного имущества на сумму более 20 млн. долларов. Несколько расследований и судебных дел, проходивших под координацией специалистов секции, были сосредоточены на использовании компьютерной техники и электронных “досок объявлений” в торговле детской порнографией.

      Добрые Господа

      2 октября 2001 года Москву, а затем Петербург, посетила

Г-жа Офелия Касельтас-Сантос - специальный докладчик Комиссии по правам человека ООН по вопросу о торговле детьми, детской проституции и детской порнографии. Дело в том, что в 1996 году на I Всемирном конгрессе против сексуальной эксплуатации детей в коммерческих целях, проходившем в Стокгольме, представителями России была подписана Декларация с обязательством выполнить требования некоего Плана действий к 2000 году*. Подлинное направление этого плана стало недвусмысленно просвечивать в рекомендациях Госпожи Касельтас-Сантос, составленных ею после посещения нашей страны. 

      Содержание доклада, озаглавленного «Права ребенка», своей хладнокровной отстраненностью косвенно указывает на существование иных мотивов и целей визита. Специальный Докладчик ООН вовсе не стремится срочно изменить положение детей (упаси Бог!) Однако, занимая позицию бесстрастного наблюдателя, г-жа Докладчик, желает она того или нет, оказывается на стороне зла. Так, в докладе упоминается о том, что Госпожа Касельтас-Сантос посетила некоторые районы Санкт-Петербурга, где дети занимаются проституцией и даже побеседовала с некоторыми из них. Если это никак не изменило положения детей, - то для чего? Может быть, Специального докладчика заинтересовало, насколько успешно дети овладевают новым для себя ремеслом? 

      Или в докладе сообщается, что она совершила… ряд ознакомительных поездок по городу в вечернее время, с тем, чтобы воочию убедиться в положении бездомных детей. Если дети по-прежнему остались на улице, - то с какой целью? Чтобы убедиться, достаточно ли они бездомны? Совершив эти акты милосердия, Г-жа Сантос выслушала поражающие стерильным бесчувствием доклады, представленные российскими организациями, созданными при поддержке ООН и ЮНЭСКО, и представителями науки, работающими над проектами подобных международных организаций.

      Например, земляки и, как можно было бы подумать, духовные наследники Ф.М. Достоевского - представители Санкт-Петербургс-кого государственного университета, занимающиеся вопросами детского труда и детской проституции - к моменту приезда Специального докладчика, опросили свыше 100 мальчиков и девочек в возрасте от 9 до 18 лет,
*II Всемирный Конгресс по этой проблеме состоялся в Йокогаме, в 2000 году.

занимающихся проституцией. Не делая попытки остановить зло, наблюдая его (а значит - участвуя в нем), хорошо оплачиваемые и социально благополучные члены группы исследователей выдавали себя за клиентов, разговаривали со сводниками, консультировались с экспертами и получали информацию из широкого круга источников, - словом, применяли отстранен-ные методы исследования, характерные, например, для ботаники. 

      По-видимому, именно благодаря этому обстоятельству, петербургским ученым удалось сделать эпохальное открытие. Оказывается, к занятию проституцией детей в первую очередь побуждают (кто бы мог подумать?) экономические мотивы! Таким образом, пока взрослые, вкусно позавтракавшие дяди и тети с дипломами петербургского университета удовлетворяли свой научный интерес, голодные дети продавали свои тела за маленькие суммы, необходимые им для пропитания. Дети заявляли, что они делают это, пытаясь заработать деньги на еду (их дневной заработок составляет 350 рублей), и что они не видят для себя разумной альтернативы. 

      Однако, как сообщили Г-же Касельтас-Сантос добрые Господа 

из амбулаторного центра экстренной помощи международной организации «Врачи мира» (Россия), есть здесь и положительные стороны: «…В некоторых случаях, особенно это касается мальчиков, дети могут иметь хорошие отношения со своими клиентами. Иногда, для прохождения медицинской проверки, мальчиков приводят сами клиенты.» 

      Специалисты данной международной организации испытывают неподдельный исследовательский интерес по отношению к детям. Они аккуратно фиксируют эти отрадные наблюдения в журналах, для последующих докладов высокому начальству. Научная добросовестность и беспристрастная аккуратность - прекрасные качества, однако, в применении к детям, попавшим в беду, они вызывают отвращение. С аккуратностью такого рода мы знакомы по старым хроникам Дахау и Освенцима, демонстрирующим идеальные штабеля трупов. С добросовестностью – по записям врачей, испытывавших действие новых штаммов чумы и оспы на заключенных концлагерей.

      Даже не замечая этого, международная организация выдает 

себя, как организация международных преступников и растлителей. 

      Глобальные действия

      Жестокие размышления и даже некоторые чудовищные выводы заставляют сделать картинки из доклада г-жи Касельтас-Сантос. 

Похоже на то, что именно с 1996 года, после 1-го Конгресса против сексуальной эксплуатации детей, в России начинает проводиться План действий, направленный на формирование сети общественных 

и  государственных учреждений, при помощи проверенных западных лекал, через региональные и национальные стратегии насаждающих и поддерживающих проституцию, наркоманию, беспризорность, преступность и нищету. В 1996 году под знаком борьбы с наркоманией, Министерство Образования начинает внедрение пресловутых программ полового воспитания, созданных по западным калькам, и вызвавших массовые протесты в обществе и скандальные суды, закончившиеся посрамлением “просветителей”. В том же году Министерство Здравоохранения разражается программой Анти-ВИЧ/СПИД. Методы, скопированные с западных программ, придают эпидемии обвальный характер.

      В 1996 году под патронажем  Детского Фонда ООН (ЮНИСЕФ), в Московском городском Центре «Дети улиц» разрабатывается программа «Дети улиц», увеличивающая количество беспризорных.

      В 2001 году, во время визита в США, некая миловидная демократка, депутат Московской городской думы и врач по профессии, была поражена невероятными средствами, затраченными на борьбу со СПИДом в столице Америки и отсутствием видимых результатов этой борьбы. Эти простые, говорящие факты будут удивлять российских демократов до тех пор, пока они не захотят понять, что профилактика СПИДа в контексте полового воспитания означает распространение СПИДа, зарубежные методы профилактики наркомании являются методами пропаганды и распространения наркомании, а программа “Дети улиц”, призванная оказывать помощь бездомным детям - проводником детской беспризорности.

Истина проста и отвратительна – бесплатные программы и помощь 

в их осуществлении бывают только… - дальше вы знаете сами.

       Глобальность действий, которые Йокогамское соглашение призывает осуществлять через региональные и национальные стратегии, означает ни что иное, как наиболее массовый единовременный охват “излишков” народонаселения технологиями массового уничтожения. “Тревога о перенаселенности планеты”, которой озабочена западная элита, навязчивая галлюцинация  “золотого миллиарда”, как исторического итога человечества, 

воплощены в чудовищных информационных манипуляциях.

      Практически все формулировки рекомендаций Специального докладчика ООН имеют скрытое содержание, противоположное заявленному. Международные структуры, дающие рабочие места многим нашим соотечественникам, методично воплощают в жизнь стратегии, представленные как избавление от нищеты, бедности и наркомании. В действительности они способствуют распространению этих уродливых пороков, изображенных Шемякиным в идеологизированном (в соответствии с новейшей капиталистической идеологией) памятнике “Детям – жертвам пороков взрослых”.

       Новая художественная реальность призвана внедрять в сознание общества непреложность нового мирового порядка. Теперь и у нас это есть, не отвертимся. Вот оно, чугунное Зло в детском скверике, а неподалеку настоящее – голодные нищие дети-проститутки на чердаке или в подъезде… Добрые Господа изо всех сил стремятся укоренить эти пороки в России - не мытьем, так катаньем.

      Буревестник педофилии

      Что касается детской порнографии, то в том же 1996 году создается специальное подразделение МУРа*, занимающееся этой проблемой.  Непосредственно перед приездом Специального докладчика в Россию (какое удачное совпадение!), в российских и итальянских газетах появилось сообщение о том, что итальянская полиция арестовала трех россиян – членов международной преступной организации, занимающейся детской порнографией. Однако, так широко развернувшись на Западе, российские педофилы почему-то проворонили этот бизнес у себя на родине, в Петербурге. Специальному докладчику сообщили, что ранее мафия очень активно занималась организацией детской проституции и даже в одно время сдавала в наем места на крышах гостиниц**, где клиенты могли заниматься злоупотреблениями с детьми. Но по-видимому, какая-то несерьезная мафия осуществляла этот важный промысел. Дело прибрали к рукам секс-туристы из скандинавских стран, некоторые из которых, как подозревают, причастны к организации проституции в городе.

      В ответ на это Специальный докладчик рекомендует:

“Необходимо мобилизовать средства массовой информации и гораздо шире привлекать их к освещению приобретающих все большую остроту проблем насилия и порнографии”. Напомним, что один из основных законов распространения информации гласит: любое упоминание в СМИ является рекламой. Таким образом, выходит, что Специальный докладчик призывает пропагандировать порнографию?! Раскроем одну из характерных технологий уничтожения посредством информации, так называемую “культивацию”.

      В общественном сознании легко укореняются даже деструктивные модели поведения, транслируемые с экранов, если они зримо вознаграждаются. Таким образом, новые модели поведения приобретают вес, устойчивость и могут “культивироваться”, насаждаться в обществе.  Яркий пример – передача Мамонтова, явившегося своеобразным буревестником педофилии. Информация в телевизионной передаче Мамонтова «Обратная сторона – дети» располагалась на нескольких уровнях, каждый из которых воспринимался определенной частью потребителей*.

Первый уровень – то, что видят обыкновенные телезрители:   

сексуальная эксплуатация детей вызывает испуг, тревогу. 

Возмущенный репортер призывает общество бороться со злом. 

Второй уровень информации предназначен для людей, не обреме-ненных моралью, и не брезгающих заработать на порно: 

Мамонтов сообщает стоимость кассеты с детским порно, места покупки и продажи, простой способ съемки обнаженных детей, непосредственно в  собственном подъезде. Демонстрация привлекательной вставки порносайта  “Голубая орхидея”- торжественная классическая музыка, приятный  цвет, красивая эмблема, - является прямой рекламой этого рода деятельности. 

  * Специализация подразделения – серийные убийства, изнасилования

     и сексуальные  преступления в отношении несовершеннолетних. 

** Имеются в виду чердаки [прим. автора]

Третий уровень информации рассчитан на недалеких и безнравственных родителей, для которых звучит лейтмотив “Так делают все”: Мамонтов зачитывает письмо обманутого папы, во множестве поставлявшего дельцу фотографии своих обнаженных детей (конкретное сообщение о цене). Родительница другого ребенка довольна прибылями, которые приносит бизнес дочери. Девочка, участвующая в порносъемке, выглядит аккуратной, чисто и красиво одетой, здоровой, развитой (изучает анатомический атлас), демонстрирует любовь к матери и зарабатывает деньги.

Итог воздействий – культивация педофилии и детской порнографии. Передача демонстрировалась по телевидению несколько раз “по просьбам телезрителей" (возможно педофилов). 

      На слушаниях в Думе показывали фильм телестудии ГУВД, кадры которого были смонтированы из натуральной коллекционной детской порнографии. Депутам доложили о том, “как нелегко далось принять решение” по поводу его публичного видеопоказа в стенах Государственной Думы. Буквально через несколько дней, фрагменты тех же порнофильмов, совершенно беззастенчиво дважды оказались на широком телеэкране перед миллионной аудиторией в передаче “Петровка 38”. По меркам американского законодательства, выдержки из которого были представлены в материалах слушаний Государственной Думы, подобная “телепередача” тянет на 20 лет тюремного заключения.    уководительРРР   

      Культивация педофилии в России продолжается. 

      Пружина интриги

      В свете рекомендаций Специального докладчика, некоторые выступления на парламентских слушаниях неожиданно обнаруживают объем и глубину. Открывается и действующая пружина интриги, противостоящей введению нового закона. Подавляющее большинство выступавших одобрили законопроект, требуя ужесточения санкций против педофилов и возвращение в законодательство прежнего срока наступления возраста половой зрелости - 18 лет. Но не зря г-жа Касельтас-Сантос посещала  уважаемые департаменты и министерства. Результат был налицо.

      Так, член Верховного Суда Российской Федерации 

Г.Н. Истомина сообщив о противоречиях нового закона и несоответствии его брачному возрасту, заявила, что все равно никакие меры ужесточения не принесут того желаемого эффекта, на который мы расчитываем. Подобное заявление представительницы 

Верховного суда вызвало недоумение у многих присутствующих.

      Первый заместитель Министра Труда Г.Н. Карелова бесстрастно перечислявшая рутинные проблемы 2 миллионов беспризорных детей, связанные с их венерическими заболеваниями, санитарной обработкой и дальнейшим помещением в социальные приюты, 

по-настоящему оказалась взволнована лишь мыслью о невыполне-нии 182 
**В  маркетинге –  демографический  сектор
Конвенции ООН 1999 года. Как предстать перед лицом международной общественности? (!) 

      Представительница НИИ Возрастной физиологии Безруких М.М.

также обнаружила знакомство с Планом действий. Она обозначила прямую связь между чтением детьми порнографических журналов и необдуманным закрытием Программ полового воспитания. Теперь “девочки читают порнографические журналы и учатся, и мы не можем им запретить”, - посетовала Марьям Моисеевна (почему-то не подумав, что можно запретить  порнографические журналы, издаваемые с целью растления детей).

      Как всегда, порадовал публику экспромтом В.В. Жириновский.

Для начала, обвинив почтенную Марьям Моисеевну в пропаганде 

онанизма, потом много, много чего еще говорил непредсказуемый оратор. “От секса к октябрьской революции”* простирался необъятный диапазон его речи. Высказавшись категорически против ужесточения наказания для педофилов, он сослался на пример “прекрасно упакованной” Бельгии, не избегнувшей распространения педофилии. “Если мы заглушим эту тему, заговорят автоматы”, - заявил он.

      Однако главным проводником Плана действий оказался депутат 

от “Союза правых сил” Е.А.Баранников. Уже в начале своего

выступления, он попытался представить авторов нового проекта ветхозаветными ретроградами, приписав им ссылки на Закон о

порнографии 1923 года. Его справедливо осадила председатель – С.П. Горячева, указав, что высказывание не соответствует истине. Далее депутат Баранников смело охарактеризовал порнографию, как специальный вид информации, запрет на которую противоречит конституции (не сделав исключения и для детского порно). 

      Еще бесстрашнее оказалось сравнение статьи нового закона  

“о хранении с целью распространения продукции порнографического характера” - со статьей старого Уголовного Кодекса “о хранении антисоветской литературы”. При этом г-н Баранников несколько раз призывал собрание учитывать современную половую мораль (вероятно имея в виду педофилию), и не ужесточать санкции против педофилов, а напротив, узаконить половые связи с несовершеннолетними, если это происходит по добровольному согласию.

      Из того же ряда, хотя и не столь скандальным, было и выступление руководителя лаборатории сексологии  из Института им. Сербского, профессора Ткаченко А.А. Но наиболее ярко обрисовало подоплеку законодательной ситуации в стране выступление директора МГИМО, профессора Колосова В.М.

      Нынешняя беда России

      Приведя статью первую Конвенции о правах ребенка и в соответствии с ней предложив установить возраст наступления половой зрелости с 18 лет, 
* По остроумному замечанию депутата А.А Рокицкого

В.М. Колосов сказал: “…Наша страна делает очень много, чтобы показать всему миру, что мы государство цивилизованное [и] хотим стать частью Европейских государств», - и тем обозначил суть главной нынешней российской беды. Используя западные средства, российская бюрократия безоглядно внедряет законы и технологии, созданные чуждой цивилизацией в целях демографического сдерживания. Результаты известны.

Убыль населения сопоставима с военными потерями, миллионы беспризорных, наркоманов, нравственно искалеченных детей.

“Вместо одобрения народной совести, признали мы нравственным двигателем наших действий трусливый страх перед приговорами 

Европы, унизительно-тщеславное удовольствие от ее похвал”. 

Ах, как современно зазвучал Данилевский сегодня!

     Каковы же итоги слушаний? Даже скромные поправки

нынешнего законопроекта породили бурю возражений и негодования со стороны “Союза правых сил” и представителей “Яблока”. Не принимая никаких аргументов, часами выдерживая профессоров-экспертов перед законодательной дверью, Г-жа Мизулина добилась передачи законопроекта из комитета С.П. Горячевой под свое личное наблюдение.

      Недавно, Е.А. Баранников объявил о начале работы над альтернативным законопроектом*. На вопрос С.П. Горячевой о том, как может он, человек придерживающийся нетрадиционной сексуальной ориентации, готовить законопроект для всей страны, Баранников нисколько не смутясь, и не отрицая своих пристрастий, нашелся и тут же обвинил ее в нарушении прав человека, попытке запрета на профессию и пр. Вообще, некоторые высказывания Е.А. Баранникова, как легенды, стали передаваться из уст в уста. Так, на обсуждении законопроекта в Комитете Госдумы, Защитник современной морали, уверенный, что говорит о западных законодательных нормах, до последнего отстаивал 14-летний возраст достижения половой зрелости. Когда ему сообщили что характерный для Запада возраст - 18 лет, после секундного замешательства он, не моргнув глазом, ответил: “Должны же у нас быть хоть какие-то национальные особенности!”.

      В Интернете появилась статья известного защитника сексуальных меньшинств И.С. Кона, где он практически повторяет аргументы Баранникова, высказанные им в докладе. Впечатление, что и статья, и доклад написаны одной рукой. 

      Подводный камень.

      Ознакомимся с незамеченным на слушаниях подводным камнем, в щепки разбивающим самую суть обновленного законопроекта. 

“Примечания 1” к статьям 1351, 242, 2422 содержат исключение, открывающее безграничный простор для манипуляций: “Определения действительны за исключением произведений, обладающих научной,
* Источник из Госдумы

культурной или художественной ценностью”.

      Таким образом, выходит, что описание сексуальных действий или половых органов, а также любые изображения или описания: изнасилования, или насильственных действий сексуального характера, сексуальных действий с несовершеннолетними, либо с телами умерших или с животными, помещенное в произведениях, обладающих научной, культурной или художественной ценностью, не является порнографией.

      Чем же, встает резонный вопрос? Ах, да…научными трудами,

эротикой и художественой ценностью. Но тогда с принятием нового закона ничего не меняется. На экране остаются художественные фильмы, где главные герои - половые органы. Глянцевые журналы печатают псевдонаучные статьи, подробно описывающие сексуальные действия с животными и телами умерших. И. Кон и А. Белкин продолжают свои углубленно-сочувственные научно-популярные исследования гомосексуальной культуры. Театр Моссовета ставит Фонвизинского “Недоросля”, где Митрофанушка, как гомосексуалист, сооблазняет своих учителей, а по ночам резвится в постели с нянькой. На широком экране идет фильм Б.Бланка “Три сестры” по А.П. Чехову, где три сестры – лесбиянки, а Тузенбах, как вы догадываетесь, гомосексуалист. 

      Благодаря этому исключению, любая порнография, названная художественным произведением или научным трудом, будет иметь право на существование. Благодаря тому же исключению в Примечании 1 к Статье 2422 произведения, обладающие научной, культурной или художественной ценностью могут безнаказанно пропагандировать насилие, жестокость, немедицинское потребление наркотических средств или психотропных веществ, при помощи материалов или сообщений, побуждающих к совершению указанных антиобщественных деяний, включая прямые призывы, либо инструкции к их совершению. 
      Но именно это мы и наблюдаем в течение более десяти лет 

с экранов телевизоров и в кинотеатрах на примере различных американских и новоявленных отечественных фильмов, обнаруживаем в произведениях новейшей литературы, в разнообразных журналах и в Интернет-сети. 

      Попробуем разрешить эту логическую задачу. Можем ли мы 

сказать, что произведения, обладающие научной, культурной или 

художественной ценностью и одновременно обладающие всеми 

признаками порнографии или признаками пропаганды наркотиков, жестокости и насилия, одновременно не являются порнографией и не пропагандируют жестокость насилие и наркотики? Не можем!  

      Больше того, каждый человек, профессионально занимающийся искусством, скажет вам, что чем большей художественной ценностью обладает произведение искусства, тем сильнее его внушающее 

воздействие. А значит, произведение, обладающее большой художественной ценностью и одновременно всеми признаками порнографии или пропаганды насилия и наркотиков, воздействует гораздо сильнее и страшнее! 

      Ученые, по-настоящему занимающиеся наукой, объяснят нам 

как происходит мимикрия псевдонауки под настоящие научные ценности. Научная работа тоже может оказаться пропагандой наркотиков или едва прикрытой порнографией. Кто же будет судить и отличать зерна от плевел? 

      Может быть, опереться на ценности культуры? Но в каждой культуре они разные. О какой культуре говорится в данном законе? Какая культура пропагандирует сексуальные девиации, насилие, жестокость, потребление наркотических, психотропных веществ?  
      Существует ли такая культура? 

      Именно конфликту ценностей нашей отечественной культуры 

с антагонистическими ценностями западной контркультуры мы с вами обязаны нынешними парламентскими слушаниями. Именно этим псевдоценностям расчищает дорогу коварный подводный камень нового закона. Именно право обладания этими смертоносными ценностями гарантируют детям лицемерные рекомедации Специального докладчика ООН по правам ребенка. 

      Подводя итог нашему обзору парламентских слушаний надо признать, что мы находимся в самом начале борьбы здоровых сил общества за право на жизнь и здоровье детей. В этом контексте, сам факт невыполнения требований Плана действий можно рассматривать как отрадное явление. Сопротивление общества заставляет фашиствующую рациональность глобализации вязнуть в разнообразной, живой и непредсказуемой Российской действительности.
                                                                                                                                          Приложение

                     Из материалов к парламентским слушаниям 

                   на тему: “Социально-правовая защита детей от 

                         сексуальной эксплуатации и растления”.

                                                (04.02.2002) 
     Рекомендации Специального докладчика являются следующими:

a) На всемирном конгрессе против сексуальной эксплуатации детей в коммерческих целях, проходившем в Стокгольме в 1996 году, Россия подписала Декларацию с обязательством выполнить требования Плана действий в 2000 году. Эта задача до сих пор не решена, и специальный докладчик настоятельно призывает правительство принять безотлагательные меры для выполнения Плана действий. 
b) Необходимо выделить ресурсы на организацию подготовки всех 

     сотрудников государственного сектора, и в первую очередь 

     правоохранительных органов, по вопросам прав ребенка.

с)   Необходимо создать специальные суды для несовершеннолетних 

      и организовать подготовку по вопросам прав детей для всех 

      судей, и в первую очередь рассматривающих дела 

      несовершеннолетних.

d) Следует продолжить изучение возможностей для создания поста 

     Уполномоченного по делам детей, который в своей работе уделял 

     бы большое внимание вопросам сексуальной эксплуатации, 

     наркомании, алкоголизма, а также проблемам бездомных детей. 

e) Следует пересмотреть государственную политику, в соответствии с которой нуждающихся детей в первую очередь пытаются поместить в приюты и детские дома, с тем чтобы шире использовать возможности усыновления, дающего детям больше шансов на необходимые им заботу и уход, и на приобретение важных навыков, требующихся во взрослой жизни. От местных властей необходимо требовать того, чтобы они максимально способствовали воспитанию детей в семьях.

f) С созданием таких сетей в каждом городе потенциальная 

     возможность получить необходимую помощь появилась бы у 

     всех «социальных сирот».

g) Поскольку основными очагами проституции, как утверждается, являются железнодорожные вокзалы, гостиницы и другие оживленные места, необходимо проводить информационно-пропагандистскую работу среди лиц, работающих в этих сферах, с тем, чтобы они сообщали о попытках использовать детей и противодействовали им.

h) Необходимо организовать средства массовой информации, и гораздо шире привлекать их к освещению приобретающих все большую остроту проблем насилия и порнографии. В то же время для обсуждения столь деликатных вопросов необходимо, чтобы средства массовой информации подходили к их рассмотрению на основе глубокого понимания проблем.

     Что касается табу на обсуждение вопросов сексуальной жизни и 

     тех трудностей, с которыми сталкивается правительство, пытаясь    

     организовать программу полового воспитания в школах, 

     Специальный докладчик настоятельно рекомендует ему увязать 

     программу полового воспитания с проведением среди 

     школьников информационной работы по вопросам ВИЧ/СПИДа.
i) Представителям профсоюзов следует встречаться с 

     управляющими коммерческих компаний, с тем чтобы изучать 

     возможность организации программ производственного обучения 

     для молодежи.

                         Модели и стимулы СМИ как предмет

              рефлексии и средство манипуляции социумом
              Выступление на секции III-го международного симпозиума 

              «Рефлексивные процессы и управление», Москва, Институт                                                                                                                                                                                                                                                                           

                               психологии РАН, 8 -10 октября  2001 г.

                                    Уважаемое собрание!

      Просматривая программу нашего симпозиума, я обнаружила разделенность таких явно тяготеющих друг к другу тем, как информационные войны (секция 3) и рефлексивные процессы в средствах массовых коммуникаций (секция 6). Таким образом, информационная война была отделена от своей коренной среды обитания, – информационного пространства, создаваемого СМИ, - и переносилась в неведомые  потусторонние миры. Некоторые  авторы, судя по тезисам, даже отказали ей в праве на существование, отнеся к информационным фобиям. 

(Любашевский Ю.Я. «Рефлексивный анализ информационных 

фобий в России», секция 3).

      Между тем, информационное поле, окружающее любой социум, имеет совершенно определенную структуру, образования и законы, и являет для  общества предметы рефлексии, обладающие функциями, необходимыми для его нормальной жизнедеятельности. Разрушение этих структур и образований отражает сбои и негативные изменения в социуме и может привести к его гибели. Последние десятилетия сделали нас свидетелями резкого изменения информационного пространства, однако, именно неизменность его законов позволяет нам сделать некоторый анализ. 

        1.Функции модели в искусстве и СМИ

       Одно из ключевых образований информационного пространства – модель. С момента зарождения самого действенного средства массовой коммуникации, - искусства, - образ героя, модель его поведения становится предметом рефлексии социума. Модель искусства и СМИ передает символическое представление о поведении, которое впоследствии служит для руководства к действию. Рефлексия социума относительно модели выполняет функцию социального научения. В качестве  примера моделей, созданных искусством, приведем персонажей Гомера, безусловно служивших примером для воинов греческих полисов, в качестве примера моделей, созданных СМИ – образы Стаханова и Гагарина. «Установлено, что как дети, так и взрослые, - пишет Альберт Бандура, - приобретают определенные установки, осваивают эмоциональные реакции и новые типы поведения путем моделирования поведения кино и телегероев… Одна единственная модель может передать новые формы поведения одновременно огромному числу людей, находящихся в самых различных географических точках».

      2. Модель как выразитель идеологии

      Люди склонны подражать героям, обладающим привлекательными качествами и такому поведению, которое приводит к полезным результатам, даже если оно не эффективно, - говорит А. Бандура. Таким образом, рефлексия, возникающая по  поводу действий привлекательного героя, может обратить социум в любую идеологию.

      3. Модель как средство интеграции (дезинтеграции) общества 
      Привлекательная модель, ставшая предметом рефлексии социума, передает обществу поведенческие и идеологические установки и объединяет отдельных индивидов в социум с единым пониманием добра и зла, с единой идеологией. Однако, модели передающие соответствующие установки, могут играть и дезинтегрирующую роль.

      4. Девиантность как основа современных 

          моделей искусства и СМИ      
      Говоря о моделях, ставших предметом рефлексии социума в последние десятилетия, к сожалению, приходится говорить об их именно дезинтегрирующей роли. Так, фильм режиссера В.Хотиненко «Мусульманин» буквально воплотил на экране идею одного из самых отвратительных персонажей русской литературы – отцеубийцы, лакея Смердякова из «Братьев Карамазовых» Ф.М. Достоевского. В одной из первых глав романа приводится реальный  случай с русским солдатиком, который попав в плен, пошел на смерть, но веры бусурманской (мусульманской) не принял. Лакею Смердякову этот поступок показался весьма неумным и он рассуждал о том, что солдатику надо было бы «понарошку» веру мусульманскую принять, а в самый последний момент (мысленно) от нее взять, да и отказаться!      

      Для тех, кто не видел «Мусульманина», скажу, что режиссер пошел куда дальше. Его персонаж - (модель поведения, предмет рефлексии) солдат, возратившийся с войны и принявший мусульманство, как лучшую религию. Смердяковщина получает превосходную степень. Новый Смердяков-мусульманин, благодаря новой вере, приобрел замечательные морально-нравственные качества. Он вынужден бороться с родным братом и 

односельчанами-христианами, сплошь пьяницами, ворами, развратниками и слабоумными.Такая модель поведения, ставшая предметом рефлексии социума и передавшая многим индивидам новые формы поведения, сыграла, безусловно, дезинтегрирующую роль. Мы, к сожалению, могли видеть примеры  чеченской войны, когда молодые солдаты становились мусульманами и запросто переходили  на сторону боевиков. А ведь верность отечеству, приверженность его религии - одно из качеств, позволяющих народу выживать и побеждать.

      Другие примеры неприметной информационной войны - пресловутая «Никита» - модель, создавшая определенную рефлексию и сформировавшая целые отряды женщин-снайперов в той же Чечне, а теперь и женщин-убийц в Москве. Вообще, при анализе моделей СМИ, транслируемых в два последних десятилетия, мы увидим, что наиболее характерными чертами для них является девиантность, самыми разными способами дезинтегрирующая общество.   

      5. Секс и отвращение как стимулы и предметы рефлексии

      Перейдем к рефлекторным стимулам, играющим чрезвычайно важную роль в структуре информационного пространства. В большой степени то новое, что изменило информационное пространство последних лет - это стимулы, имеющие рефлекторное воздействие.  Прежде в средствах информации на два этих основных стимула было наложено табу. Я говорю о половом стимуле и

стимуле отвращения. Никогда еще на экранах и страницах не помещалось столько секса и отвращения, как в последнее десятилетие ушедшего века. 

      Хорошо известны привычки среднего телезрителя, предпочитающего глотать еду, не отрываясь от экрана. Странное совпадение: сегодня, к завтраку телевидение подает мелок от тараканов «Машенька». Обратим внимание, как это имя, являющееся в русском языке синонимом женственности, ласки и нежности, диcкредитировано рефлексом отвращения, вызванным сопроводительной картинкой - кишащими на экране тараканами.  

К обеду припасены новости с подробно показанными  обезображенными трупами, к ужину повтор тех же новостей.  

      Ради разнообразия, ужасы перемежаются порнографией. Телезрителю предлагается собрание эротических стимулов – ягодиц, грудей, половых органов. Определенная физиологическая реакция,  возникающая при просмотре эротических (порнографических) картинок, обусловливает, положительно подкрепляет нейтральные предметы, соединенные с сексуальным стимулом и позволяет манипулировать индивидом. Сексуальный стимул, появившийся рядом с банкой кока-колы, бутылочкой пива или любым другим предметом потребления, обусловливает его, делает притягательным. Таким образом можно придать притягательность любой идее, предмету, человеку.  

      При помощи физиологического стимула отвращения, напротив, можно отвадить потребителя от любых нежелательных идей или действий. Таким образом, рефлексия, основанная на воздействии стимула и получившая отрицательное (отвращение) или положительное (секс) рефлекторное подкрепление, представляет собой неограниченное поле для манипуляций.

      К сожалению, не мы здесь открываем Америку, но Америка открывает нас. Именно в США в 1949 году, как известно, впервые  была издана книга Ф.Б. Скиннера (Уолден-2), где демонстриро-вались неограниченные возможности манипулирования переменными окружающей среды посредством рефлексии, возникающей у человека под действием положительного или отрицательного подкрепления. То, что автор предполагал применить в тюрьмах и психиатрических больницах, стало новым инструментом власти в США, а затем в Западной Европе.

6. Искусственные потребности уничтожают потребителя.

      Именно по причине того, что новая информационная война носит характер цивилизационного заимствования, она так неприметна. Так это ж все свобода слова и плюрализм мнений, - скажет наивный российский либерал, - дак и в Америке с Европой… Не будут ведь они своих...

      Вот уже 50 лет, как существуют в Англии, США и Западной Европе злокачественные образования нового времени – субкультурные гетто для молодежи. При помощи маркетинга и разнообразных моделей положительного и отрицательного подкрепления здесь фабрикуются суррогаты жизни. Гомосексуальная любовь и наркотики – вот что предложено новым илотам в качестве наполнителей жизни. 

      Так разрешаются противоречия западной цивилизации. Политико-экономическая структура западного капиталистического общества, провозгласив «остановку истории», одряхлела и не в состоянии справляться с все новыми трудностями, связанными с невозможностью удовлетворения потребностей (я говорю о тех самых хрестоматийных потребностях, известных по пирамиде Маслоу). Способы манипуляции общественным сознанием достигли  здесь фантастического совершенства. Сталинский и гитлеровский тоталитаризм – несмышленые дети по сравнению с научно-выверенными системами манипуляций нового фашизма, нового мирового тоталитаризма, известного нам под названием «глобализм».      

      Виртуозное владение маркетингом и системой манипуляций 

сознанием создает искусственные потребности. Табак, спиртное, героин, пластические операции, -  искусственно созданные, вредные потребности уничтожают потребителя. Миллионы курильщиков умирают от рака легких, срок жизни героинового наркомана 3 – 7 лет, силикон и его ядовитые составляющие становятся причиной  смерти огромного количества женщин, решившихся на эту операцию.  

      Не могу не сказать о последних достижениях поразительной

цивилизации, нашествию которой мы подверглись -  о выращивании

временного потребителя. Средства информации с младенческих лет подготавливают потребителя, запрограмированного на делинквентность, социальную беспомощность, с заблокированными нормальными рефлексами, в силу чего он не в состоянии различать добро и зло. Это и есть будущий временный потребитель, человек употребляющий наркотики и живущий не более 25 – 30 лет.

      Говоря о выращивании, я имею в виду мультисериалы для детей, идущие по российскому телевидению. Это - «Телепузики», «Бивис и Баттхэд» и многие другие, вызывающие резко отрицательную оценку не только у нас, но и у всех порядочных людей в западном обществе. Призываю всех присутствующих, профессионально связанных со СМИ, осознать, какие именно процессы рефлексии вызывают модели и стимулы современного информационного поля.

      Можем ли мы и дальше продолжать участвовать в самоуничтожении?  

                                                                          Москва, октябрь 2001    

                          Влияние СМИ на воспитание детей

                         Выступление на Российской научно-практической  

                         конференции «Дети и молодежь – будущее России».

                                            Вологда, 27-29 июня 2002 г.

      С падением железного занавеса, в 90-е годы в Россию хлынул мощный поток информации, ранее недоступной, и даже находив-шейся под запретом. Одновременно с Перестройкой, мы пережили и революцию в сфере СМИ. Новые информационные потоки имели международный, глобальный характер, и были вызваны вторжением так называемой «идеологии коммуникаций» (1989). Авторы теории «Взрыва коммуникаций»  французский профессор Серж Прус и канадский ученый Филипп Бретон считают, что ее рождение в Западном мире пришлось на окончание Второй мировой войны.

Содержанием революции в СМИ, содержанием новых информа-ционных потоков стали новые технологии власти, технологии управления обществом, основанные на скрытом воздействии СМИ.   

      Как известно, СМИ подразделяются на печатные и электронные. Содержание информации, способы и методы воздействия опреде-ляются их принадлежностью к различным институтам и организа-циям. Каким же образом СМИ могут влиять на радиослушателей, телезрителей, читателей газет и журналов?

      Известны, по крайней мере, четыре типа таких воздействий:

1. Поведенческие последствия. Согласно теории социального научения, как дети, так и взрослые приобретают определенные установки, осваивают эмоциональные реакции и новые типы поведения путем моделирования поведения кино- и телегероев.

2. Установки. При помощи классического обусловливания можно наделить любого человека или предмет неодолимой притягатель-ностью или отталкивающими свойствами.

3. Когнитивные последствия. Новые знания изменяют мышление.

4. Физиологические воздействия. Изменения частоты сердцебиения, электрохимических характеристик кожи, учащение дыхания и изменение ориентировочного рефлекса, блокирование альфа-волн испускаемых мозгом.

      Таким образом, воздействия СМИ могут менять представление человека о мире и социальной реальности, направлять взгляды людей в единое русло, унифицировать их. Особенно велико влияние СМИ на детей. Они еще не способны критично мыслить и воспринимают любую информацию как реалистичную.

      В 1993 г. 5-летний ребенок поджег зажигалкой постель, лишив жизни свою 2-х летнюю сестру, как утверждается, после просмотра одной из серий мультфильма «Бивис и Баттхед», в котором хулиганистые герои-подростки заявляют, что «пожар – это классно!»  Известно множество других случаев, когда дети совершают преступления, в точности копируя одежду, манеры и поведение теле- и киногероев.  Например, случаи массовых расстрелов учениками своих одноклассников в школах США, недавняя трагедия в Германии, когда таким же образом были расстреляны 16 детей.

      Многолетняя борьба общественных сил США и Западной Европы против потока порнографии и агрессии в конечном счете выливается в ряд законодательных мер, лишь до некоторой степени ограждающих общество и детскую аудиторию. Так, принимается Закон о “водоразделе”, запрещающий трансляцию фильмов определенного толка до 21 часа, 22-30; 23 часов -  в разных странах это время устанавливается по-разному. Однако это мало изменяет положение.

       По опросам социологов, 29% британских школьников от 12 до 14 лет смотрят и хорошо знают содержание фильмов, запрещенных для просмотра несовершеннолетними. Кроме нескольких каналов общественного вещания, транслирующих образовательные програм-мы и имеющих всего 4 -7%  аудитории, в США и других западных странах существует  огромная сеть кабельных и спутниковых каналов. Заплатив  $25, потребитель может получить любое, в том числе и низкопробное зрелище. Пункты продажи не обозначают пригодность видеокасет для просмотра детьми до 16 лет. Так распространяется губительная информация.

      Рассмотренная нами проблема, прежде характерная лишь для стран Западной Европы и США, как мы уже говорили, стала остро актуальной в России с раскрытием железного занавеса. Наши исследования показали, что информационные потоки, поступающие на демографические секторы 12-18 и 18-25 лет, содержат всего шесть тем, которые являются составляющими бихевиористских моделей поведения. Практически все журналы и газеты, аудио- и видеопродукция, теле- и радиопередачи,  рассчитанные на эти секторы, используют такие методы, как обусловливание стимулами, приемы маркетинга, законы социальной психологии и моделируют следующие виды поведения:

1. агрессивное, асоциальное, девиантное поведение;

2. поведение потребителя наркотиков;

3. транслируют идеологию релятивного и рекреативного секса,

являющуюся технологией демографического сдерживания;

4. формируют различные субкультурные группы, в том числе,

фашистского толка.

      Приведу названия некоторых СМИ, против которых общественными организациями и родителями возбуждены уголовные дела по статьям о растлении несовершеннолетних и распространении порнографии. Это: “Cool”, “Cool girl”, “Yes!”, «Молоток», «Ровесник» и т.д.  По данным Геллапа, из генеральной совокупности молодых москвичей 12-19 лет, составляющей 936 000 человек (2000 г.), 42,4% читали или просматривали «Cool”; 31,7%- “Cool girl”; 22% - “Yes!”.  Воздействие подобных журналов 

и телепередач сводит на нет самое лучшее школьное или семейное воспитание. К сожалению, многие судебные дела такого рода рассыпаются или оканчиваются не в пользу истцов.

      Каков же выход из создавшейся ситуации? В ситуации, когда СМИ находятся в руках частных (иногда иностранных) компаний и институтов, когда Министр печати Лесин публично заявляет об окончательном разгосударствлении СМИ в ближайшие два года, а Министр культуры Швыдкой фактически легитимизирует в своей телепередаче нецензурную брань? Можем ли мы восстановить железный занавес и ввести жесткую цензуру в условиях процесса глобализации?

      Во время Великой Отечественной войны, когда фашистские самолеты бомбили наши города, детей научили тушить зажигательные бомбы в бочках с песком на крышах. Обладая малым весом, ребята могли пробраться на недоступные для взрослых участки. Это было крайне опасно, но спасло жизни многих. Мы научим детей гасить эти новые информационные зажигалки. В центре «Барьер» ИСЭПН РАН разработан учебный курс для школьников 8 –10 классов, состоящий из 6 лекций. В доступной форме, мы объясняем ребятам, каким образом происходит воздействие, как именно «работают» разные картинки, передачи и фильмы. Предупрежден – значит вооружен. Информационная вакцинация пресекает всякую возможность манипуляций.  

      Апробация, проведенная в нескольких школах Москвы и Подмосковья, показывает хорошие результаты. На сегодняшний день, нашу главную задачу мы видим в распространении этих знаний как можно шире, по городам и регионам России.

                                                                                  Вологда, 2002

                      ИНФОРМАЦИЯ О «ПРОЕКТЕ БАРЬЕР»
      В начале 2001 года Институт социально-экономических проблем наро- донаселения, единственный из институтов системы РАН, начал работу над уникальным проектом «Нейтрализация коммуникативных влияний, моделирующих поведение потребителя наркотиков». 

         Результаты последних исследований и теоретических изысканий показывают, что катастрофическое распространение наркомании в России, 

как и во всем мире, осуществляется благодаря комплексу drug-маркетинга (Маркова, 2001), использующему ряд социально-психологических и бихевиористских законов, транслируемому посредством искусства и СМИ 

на демографический сектор 12-25 лет.  

      «Проект «Барьер» - это первая в отечественной практике программа профилактики наркомании, построенная с учетом конкретных информационных влияний, моделирующих поведение потребителя наркотиков. Предлагаемые подходы к решению задачи первичной профилактики наркомании основаны на осуществлении, так называемой, вакцинации, информационной прививки, что позволяет говорить о реальной возможности предотвращения эпидемии наркомании среди детей и подростков. С 2002 года «проект Барьер» осуществляется на средства Российского государственного научного фонда (грант №02-03-18103а).
      В проекте участвуют: доктор философских наук, главный научный сотрудник и руководитель теоретического отдела института социологии РАН – профессор Давыдов Ю.Н., доктор биологических наук, главный научный сотрудник и руководитель лаборатории невербальной коммуникации Института психологии РАН – профессор Морозов В.П., доктор медицинских наук Остроглазов В.Г. 

      Руководитель проекта – директор Института социально-экономических проблем народонаселения, член-корреспондент РАН,  Римашевская Н.М.

      Ответственный исполнитель проекта – руководитель научно-пактического центра коммуникативных исследований ИСЭПН РАН  Маркова Н.Е.
   Вы можете заказать книги, принять участие в семинарах и получить           

                 более подробную информацию о проекте по адресу:

              ИСЭПН РАН 117218, Москва, Нахимовский проспект 32.

                Тел./fax. 129-04-00, 129-08-01; E-mail: ISESP@online. ru 
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